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Grupa TIM w pigutce

1IM

EBITDA LTM GK TIM
Lider e-commerce B2B w Polsce wg linii biznesowych:

Ambitny plan rozwoju bazujgcy na nowej strategii rozwoju

Bardzo dobre wyniki finansowe, ,mocny” cash flow i ujemny dtug
odsetkowy netto

Atrakcyjna polityka dywidendowa

Dynamicznie roshgcy gracz na rynku ustug dla e-commerce

Inwestycje w zakresie rozbudowy powierzchni 3LP skokowo zwigkszajgce skale biznesu Dziatalnosé dystrybucyjna

Kompetencje operacyjne i infrastruktura wyspecjalizowane w obstudze = Ustugi logistyczne
logistycznej sektora e-commerce

Kontynuacja realizaciji strategii rozwoju
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Podsumowanie 1H 2022

Najlepsze wyniki finansowe 1H w historii Grupy TIM

772 min zt przychodow (+28% r/r)
92 min zt EBITDA (+38% r/r)
60 min zt zysku netto (+40% r/r)

2 Zakohnczenie prac nad nowqg diugoterminowq strategig TIM S.A.

Dalszy rozwdj platformy e-commerce B2B
Koncentracja na elektrotechnice i klientach profesjonalnych
Cele finansowe do 2026 r.: 3 mld zt przychodow oraz 250 min zt EBITDA w TIM S.A.

3LP S.A.

Zakonczenie budowy nowej hali 25 tys. mkw. + instalacja regatdw i automatyki
Przygotowanie do uruchomienia oddziatu w Sycowie
Rozpoczecie operacji dla Klienta w magazynie 72 tys. mkw. w Zelgoszczy
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Wybrane wyniki finansowe Grupy TIM

Dane jednostkowe LTM: Dane skonsolidowane GK TIM LTM:
TIM S.A. - jednostka
dominujgca wobec 3LP S.A, @ 1421 min 2t Przvehod
notowana na GPW y v 1484 min zt
. Przychody ze sprzedazy:
' jednostkowe TIM
140 min zi
= I M I_W ol EBITDA EBITDA: 170 min zi
' Grupa «\/\/ = .
= jednostkowa TIM

Kapitatowa I g

Zysk netto: 109 min zt
149 min zi

Przychody jednostkowe
3LP — logistyka

Aktywa razem*: 706 min zt
30 min zi

EBITDA
jednostkowa 3LP
— logistyka

* Dane na dzien bilansowy 30.06.2022 r. 7
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Grupa TIM - dynamiczny wzrost przychoddw ze sprzedazy

Przychody ze sprzedazy (min zt) Przychody w latach 2015-2021 (min zt) i ich §rednioroczny wzrost

1314,3
772,0
\$
w\e 1064
CP‘GR 8
602,0
890,0
494,0 830,3
719,2
667/,4
575,9
1H 2020 1H 2021 1H 2022 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Po 8 miesigcach 2022 r. (ostatnie raportowane dane) TIM S.A. Ponad dwukrotny wzrost obrotdéw w latach 2015-202]
osiggnat 961 min zt przychodow (+21,8% r/r) potwierdza ambicje rozwojowe Grupy
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Grupa TIM - wzrost zyskdw i rentownosSci

EBITDA (min zt) Zysk netto (min zt)

n,1% 12,0% 71% 7,8%
6,1%

1,9%

92,5
11,8
60,4
67
ns 43,0
30,1
55,7
10,8
n 9,4
1H 2020 1H 2021 1H 2022 1H 2020 1H 2021 1H 2022
-EBIT AmOI‘tyZCICjCI RentownOéé Zysk netto Rentownoéé
Kontynuacja wzrostu EBITDA w raportowanych okresach. Ponad 40% wzrost zysku netto za pierwsze potrocze 2022 roku

wobec tozsamego okresu poprzedniego roku.
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Grupa TIM - dekompozycja zmiany wyniku EBITDA rok do roku

Wzrost skali dziatalno$ci oraz wyzsza % marza brutto na sprzedazy TIM (22,7% vs. 21,3%) gtéwnymi czynnikami wptywajgcymi na wzrost
EBITDA GK.

+31% +169%
+21% +18%

+27% +41%
47 950 -104%

-2484 - 762 ]
-6 882 - 92 474

-9 728 -1 129 -1 459
66 968
EBITDA 1H2021 Zmiana marzy zmiand Zmiana odpisow Zmiana Zmiana kosztow friarna Jmana EBITDA 1H2022
brutto ze mol:e¥i0+éw _ aktualizacyjnych kosztéw ustug pracowniczych K oszYc oW pgzostqyfej
sprzedazy i energii 'llkewidacji zapasow obcyeh dziatalno&ci dziatalnosci
operacyjnej operacyjnej
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Grupa TIM — pozytywne przeptywy pieniezne

Wysoka rentowno$¢ dziatalnoSci operacyjnej pozwolita na wygenerowanie 33,7 min zt pozytywnych przeptywdw operacyjnych.

75 674
3715
]
I
-45 646 -3 319 -1 837 I 35 105
-3 202
9720
) . . Pozostate Przemiv Zaciggniecie/sptata )
Srodki pienigzne Zysk przed Zmiana kapitatu rzeptyw A kredytow, pozyczek “ Srodki pienigzne
; . przeptywy z dziatalnosci JYLOwW, pozy Ptatnosc
1stycznia 2022r. opodatkowaniem obrotowego z dziatalnosci : e i zobowigzan dsetek 30 czerwca 2022r.
. inwestycyjnej : odsete
operacyjnej Z tyt. leasingu



Wyniki sprzedazowe
TIM S.A.
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(e)(m)commerce B2B dtugoterminowym czynnikiem wzrostu

Prognoza obrotéw e-commerce B2B w Europie (w mid USD)**

‘nz 1817
600 mld ZII AGR""\ ra® 1670
C 1506

1333
wartos¢ rocznego rynku transakcji B2B w Polsce 1159
zawieranych online*
o
80%
wszystkich interakcji sprzedazowych pomiedzy firmami oo . . oo oo

do koAca 2025 roku bedzie sie odbywacé online*

131%

dynamika wzrostu sprzedazy B2B
na platformach marketplace w USA w 2021**

Wielko$é rynku e-commerce w Polsce (w mid zt)***

57

48

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
* ,Rynek e-commerce B2B w Polsce”, Marketplanet, 2022 ! N
** digitalcommerce360.com Prognoza
*** Perspektywy rozwoju rynku e-commerce w Polsce 2018-2027, Strategy&, lipiec 2022
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TIM S.A. — systematyczna poprawa wskaznikdw sprzedazy

Liczba klientéw pozyskanych w danym kwartale Sprzedaz do nowych klientow*

89,1min zt/
12,0%
90,0 min zt / ( A \
7,2%
551 46,2
) 42,9
6461 6605 | \
5950 34,7
5 38] 5708
5028 25,9
4716
4135 19,2
4104
10,2
1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2021 2Q 2021 3Q 2021 4Q 2021 1Q 2022 2Q 2022
2020 2021 -e-2022
Zmniejszone zainteresowania niektorymi grupami produktow Sprzedaz do nowych klientdw stanowi blisko 12% catkowite;
w Il kw. 2022, przetozyto sie na liczbe ich wyszukan w Internecie sprzedazy zrealizowane] w | potroczu 2022 roku.
Mimo stalbszego drugiego kwartaty, blisko 12% wigcej rejestraci Mniejsza liczlba rejestracii przektada sie na wolumen sprzedazy do
klientdw w pierwszym potroczu 2022 r. nowych klientow

*klient, z ktérym rozpoczeto wspotprace od 01.07.2020 r. 14
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TIM S.A. - rentownoSc¢ sprzedazy i segmentacja

Marza brutto na sprzedazy (min zt) Przychody w podziale na segmenty klientéw 1H 2022 vs TH 2021 roku (%)

| pétrocze 2022

v 8,9% 7,5%
167,6
8,9%
38,6% 43,9%
121,5
80,0 43,9%
36,7%
| pétrocze 2021
Instalator Sprzedawca /[ hurtownik
Produkcja OEM B Utrzymanie ruchu [ konserwator
1H 2020 TH 2021 1H 2022 m Pozostate
W 1H 2022 r. dynamiczny wzrost nominalnej marzy brutto ze Na koniec TH 2022 r. liczba klientow kluczowych* wyniosta
sprzedazy 20 445, tj. wzrosta o 27,3% rdr.

* Klient realizujqcy sprzedaz wyzszq niz 1,5 tys. zt mies. w ciqgu ostatnich 12 mies. 15



1. O nas 2. Wyniki finansowe Grupy TIM 3. Wyniki sprzedazowe TIM S.A. 4. 3LP S.A. 5. Decyzje strategiczne Grupy TIM

TIM S.A. - efektywno$§¢ segmentu e-commerce

Liczba uzytkownikow i sesiji 5 4 r 5 5 o/O

uzytkownikéw pochodzi z ruchu organicznego (SEO)

S 2
— (@)
< )
0 ™
“’ Y/
+21,87%
S wzrost przychodow z ruchu organicznego w TH 2022
> (pomimo zdecydowanie stabszego 2Q 2022)
+8,89%
i (o
wzrost wartosci wspoétczynnika konwersji w TH 2022
© N
LO —
0 =
N~
N ™~
< 2
liczba uzytkownikow liczba sesji
M | pbtrocze 2020 | pbtrocze 2021 | pbétrocze 2022
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5. Decyzje strategiczne Grupy TIM

Nagroda e-Commerce Polska awards 2022 dla TIM-u i partnerow

Best adaptation to new digital
reality B2B

Rich content

Zastepuje tradycyjnqg karte produktu
(zdjecie produktu i tekstowy opis z
wymienieniem najwazniejszych
parametrow).

Dostarcza klientowi w atrakcyjnej,
interaktywnej formie kompletng
wiedze o produkcie, co pomaga
podjqc decyzje zakupowa.

Rich content dla fischer na TIM.pl
pionierskim wdrozeniem tak
innowacyjnej komunikacji produktow
budowlanych na platformie
e-commerce B2B w Polsce.

Po wdrozeniu dla pierwszej partii
118 produktow fischer na TIM.pl:
+45% przychodow ze sprzedazy,
+58% Sredniego czasu spedzonego
przez uzytkownikdw na stronie
produktu,

-91% wspotczynnika odrzucen.

TIM  Custonmerce  fischer

Kotek FISCHER DUOPOWER 6x30 555006 /100szt./

fischer

Kotek rozporowy
DUOPOWER 6 x 30

21,92 z s

Podtoza

Piyty

Drewno

} e-COMMERCE POLSKA
awards

Od lewej: Maciej Tomaszyk — CEO_Custommerce,
Marcin Nowicki — Kierownik Zespotu Zarzqdzania Produktem TIM S.A.
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4. 3LP S.A.

Rosnqgcy popyt na powierzchnie magazynowe w Polsce
wspierane rozwijajgcym sie e-commerce i hearshoringiem

Prognozowana dynamika wzrostu rynku e-commerce*
CAGR 2019-2022

33,2%

29,5% 277%

Polska w gronie liderdw rynku e-commerce w Europie z jednqg z najsilniejszych
prognozowanych dynamik wzrostu

172% 171% 16,9% 16,5% 161% 15,3% 14,8%

21,9%

136% 13,2% 13,0% 12 4% 12,0%
' 9,9% 9,8%

5,2%
Zasoby powierzchni magazynowej w Polsce* min m?
26,5

23,0
20,7
18,6
15,8
13,5
11,2
7,7 89 -
] 713 I I I I

201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
* Euromonitor, Cushman & Wakefield
** Dane na koniec 3Q202I1, prognoza

Zmiana przyzwyczajeh konsumentow wspiera
wzrost e-commerce i szybkq digitalizacje
zakupow biznesowych

12% (do 162 mid PLN w 2026) - szacowany

CAGR wzrostu sprzedazy dobr online w Polsce
w latach 2020-2026

RozwOj e-commerce kluczowym czynnikiem
wzrostu popytu na powierzchnie magazynowq
oraz ustugi logistyczne

Szacunkowy udziat e-commerce przekracza
1/3 catkowitego popytu na powierzchnie
magazynowgq ha polskim rynku

Dodatkowy czynnik wzrostu to zmiana
tahcuchow dostaw w skali Swiatag,
spowodowane pandemig i wojng na Ukrainie.
Nearshoring, ktory skraca tahcuchy dostaw,
zwieksza popyt na ustugi logistyczne w Europie
| Polsce.

5. Decyzje strategiczne Grupy TIM

19
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Rosngca dywersyfikacja przychodow

Przychody catkowite Przychody z ustug fulfillmentu

tys. zt tys. zt

S

142158 @_j
740 4@ 109 429
}
. 88132
76 417 —l
64 009
57 317
51703

2018 2019 2020 2021 1H 2022 2018 2019 2020 2021 1H 2022

4. 3LP S.A. 5. Decyzje strategiczne Grupy TIM

Udziat przychodoéw z fulfillmentu poza GK TIM

54
51
47
39
28 I
2018 2019 2020 2021 1H 2022

20
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Dynamiczny wzrost skali biznesu

Liczba zrealizowanych linii zaméwien Liczba wysytek (paczki + palety) Terminowosé dostaw

tys. tys. Srednia roczna %

972%  96,0% 975%  96,9%  986%

5997
2 495

2018 2019 2020 2021 1H 2022 2018 2019 2020 2021 1H 2022 2018 2019 2020 2021 1H 2022

21
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3LP zapewnia klientom mid market efektywnoS¢ operacyjnq i kosztowq

Rodzaje firm dziatajgcych w e-commerce korzystajgcych z ustug Fulfillment 3LP skrojony pod mid market - model rozliczeh oparty o
fulfillmentu wynagrodzenie zmienne dopasowane do specyfiki dziatalnosci klienta
najwieksze firmy e-commerce Fulfillment:
» Rozliczenie kontraktu
« wiasne zasoby pozwalajgce na wybor automatyki i zaplanowanie — ! przycho.clly/s/q zrr|1<|enne, "
proceséw logistycznych ~. oparte o ilosc :/vy oncuknyc
* najczeSciej outsourcuje operacije logistyczne we wiasnym Al op.ezac/:Jl | ustalony zakres
zautomatyzowanym magazynie ’ - Przyjecie dzia ka ek
* nizsza marzowo$¢ takiej formy outsourcingu W?,?;ZQ’Q orzez * Kontrakty indeksowane
inflacjq
3LP za statg T[] )
- P ‘e fi - tni offli kwote za mkw. ool - Diugoterminowy charakter
mid market - Srednie firmy e-commerce i tradycyjni offline kontraktow - trwate relacje
retailerzy O biznesowe z klientami
Sktadowanie
- brak know-how i skali pozwalajgcej na witasng automatyke @ ;
« wydzielenie procesow logistycznych do zewnetrznego operatora w =( lg
optymalnym rozwigzaniem & e 5 5:‘%__'-@
- klienci firm fulfillmentowych, tj. 3LP Wiasne systemy _
zarzqdzania, Kompletacja Logistvka do
organizacii, oraz klg 1?/ 3Lp
automatyka wydanie lenta
mate firmy e-commerce Pozostate ustugi 3LP

Ustugi transportowe

. skala lub specyfika produktu dziatania nie uzasadnia zastosowania v Swiadczone sq g’rownle dla TIM i obejmujq zarzgdzanie flotg samochodowq spedytora,
godzinami przyjazdu i odjazdu oraz wypetnieniem aut

automatyki
 logistyka realizowana samodzielnie lub outsourcowana do podmiotow

s = Magazyny buforowe
niezautomatyzowanych % gazyny

Nieregularne ustugi magazynowania buforowego, utatwiajqce klientom zarzgdzanie
zapasami

22
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3-krotne zwiekszenie catkowite] powierzchni zarzqdzanej 3LP w 2023,
ze szczegOlnym naciskiem na automatyke

Ewolucja powierzchni catkowitej* zarzqdzanej przez 3LP

3LP dynamicznie rozwija catkowitg powierzchnig zarzqdzang do ok. 180 m? na koniec 2022
’/ i ok. 240 m? na koniec 2023 - korzystne ceny najmu tych powierzchni magazyndéw zostaty ~240 tys. m
zakontraktowane
/ Obecnie 3LP posiada 30 tys. m2 (~40%) powierzchni zautomatyzowanej - Spétka sfinalizowata
- budowe 25 tys. m? magazynu w Siechnicach, gdzie trwa projekt instalacji petnej automatyki
(Shuttle System)

- ,,ﬁ—)
' Spoétka finalizuje negocjacije dotyczqgce przedtuzenia dotychczasowych umoéw z klientam,
Q dodatkowo Spétka prowadzi rozmowy o potencjalnej tqcznej wartosci ok. 100 mlnji;lm)—)
przychodéw rocznie z tytutu fulfillmentu (ok. 100% obecnych przychodéw z fulfillme ~180 tys. m:

/ Na koniec 2022 ok. 20 tys. m? stanowi¢ bedzie powierzchnia magazynowa dedykowana
- dla Grupy TIM - wspdbtpraca na warunkach rynkowych

8],5 tys.m?
VAR tys.m?
61,2 tys.m? Rl ~ 72 tys. m? 15 tve. m?
50,5 tys.m? Powierzchr}iiéo;]rézg;?nej klienta i r¥0\./vo halg
40 tys. m?
44 tys. m?
Stubice - nowa hala
2018 2019 2020 2021 2022-2023

*Powierzchnja catkowita na poczqgtek przedstawianych okreséw odnosi sie do powierzchni magazynowej zarzqdzanej przez Spotke, natomiast
niekoniecznie musi by¢ w catoSci skomercjalizowana i tym samym generowac przychody.
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Strategia rozwoju

4 SIECHNICE )
Magazyn giowny - L
powierzchnia: 75 000 m2 v ZELGOSZCZ
Obstuga In-House dla klienta z
branzy automotive -

powierzchnia: 72 000 m2

d StUBICE

Nowa lokalizacja - Q4 2023 -

owierzchnia: 46 000 m2 _
E ZGIERZ

Nowa lokalizacja - Q1 2023 -
powierzchnia: 17 000 m2

SYCOw

Magazyn - powierzchnia:
17 300 m2

” L

KRAJKOW

Magazyn - powierzchnia: Pt N
20 000 m2 | '
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DECYZJE STRATEGICZNE GRUPY TIM
W Il POLOWIE 2022 R.

1. Rezygnacja
z IPO 3LP S.A.

2. Przeglad opcji
strategicznych



Zastrzezenia prawne

Zapoznanie sig z tresciq niniejszej Prezentacii i (,Prezentacja”) lub udziat w spotkaniu, na ktérym Prezentacja jest przedstawiana lub omawiana uznaje sie za akceptacje tresci
ponizszego zastrzezenia prawnego.

Prezentacja zostata przygotowana przez TIM S.A. z siedzibg we Wroctawiu (,TIM" lub "Spotka”) wytgeznie w celach informacyjnych. Ani Prezentacja, ani jakakolwiek kopia Prezentacii
nie moze by¢ powielana, rozpowszechniana ani przekazywana, bezposrednio lub posrednio, jakiejkolwiek osobie w jakimkolwiek celu bez pisemnej zgody Spofki.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi rekomendacii inwestycyjnej bgdz informacji rekomendujgcej lub sugerujgcej strategie inwestycyjng. Niniejsza Prezentacja nie zawierd
kompletnej ani catoSciowej analizy finansowej lub handlowej TIM ani Grupy Kapitatowej TIM (,Grupa TIM"), jak rowniez nie przedstawia jej pozycji i perspektyw w kompletny ani
catosciowy sposob. Spotka przygotowata Prezentacie, z nalezytg, starannosciq, jednak moze ona zawieraC pewne niescistosci lub uogdinienia. Dlatego zaleca sig, aby kazda
osoba zamierzajgca podjqgé decyzje inwestycyjna, odnosnie jakichkolwiek papieréw wartosciowych wyemitowanych przez Spotke lub jej spotki zalezne opierata sig na
informacjach ujownionych w raportach Spofki, sporzgdzonych zgodnie z obowiqzujgcymi przepisami prawa.

Prezentacja zostata sporzqdzona wytgcznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna bqgdz sprzedazy ani zaproszenia do sktadania oferty kupna lub sprzedazy
jakichkolwiek papieréw wartosciowych bqdz instrumentdw lub uczestnictwa w jakimkolwiek przedsiewzieciu handlowym.

Prezentacja oraz zawarte na niej obiekty graficzne, informacje, dane oraz ich opisy mogqg zawiera¢ stwierdzenia dotyczqgce przysztosci. Jednakze, takie stwierdzenia nie mogqg by
odbierane jako zapewnienie czy projekcje co do oczekiwanych przysztych wynikow Grupy TIM lub spdtek Grupy TIM. Prezentacja nie moze by¢ rozumiana jako prognoza przysztych
wynikow TIM i Grupy TIM.

Nalezy zauwazy¢, ze tego rodzaju stwierdzenia, w tym stwierdzenia dotyczqce oczekiwan co do przysztych wynikow finansowych, nie stanowig, gwaranciji czy zapewnienia, ze takie
zostangq, osiggnigete w przysztosci. Informacje przekazywane przez przedstawicieli Spotki sq oparte na biezgcych oczekiwaniach lub poglgdach przedstawicieli Spotki i sq, zalezne
od szeregu czynnikow, ktore mogq powodowac, ze faktyczne wyniki osiggniete przez Spotke bedg, w sposob istotny rézni¢ sie, od wynikdow opisanych w tym dokumencie. Wiele
sposrod tych czynnikow pozostaje poza wiedza, Swiadomosciq iflub kontrola, Spoétki czy mozliwosciq ich przewidzenia przez Spotke.

TIM, spd&tki nalezgce do Grupy TIM, ani cztonkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich 0séb nie ponoszg zadne;
odpowiedzialnoSci z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego z wykorzystania Prezentacji. Ponadto zadne informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig, zobowigzania ze strony
Grupy TIM, Spotki jej przedstawicieli, akcjonariuszy, podmiotow zaleznych, doradcow lub przedstawicieli takich osob. Dane statystyczne lub informacje dotyczgce rynku na ktorym
dziata Spotka, Grupa TIM lub spdtki nalezqgce do Grupy TIM, wykorzystane w niniejszej prezentacji zostaty pozyskane ze zrodet publicznych lub wskazanych w treSci Prezentaciji i nie
zostaty poddane dodatkowej lub niezaleznej weryfikacii.

Grupa TIM i spotki nalezqce do Grupy TIM, ani czionkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osob
nie sqQ zobowigzani do przekazywania odbiorcom Prezentaciji bgdz do wiadomosci publicznej dodatkowych informacii, jak rowniez aktualizowania jej tresci.

Prezentacja podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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