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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Kluczowe aktywnosci

Grupa TIM w piguice

Lider e-commerce B2B w Polsce EBITDA 2021 GK TIM

o v Ambitny plan rozwoju Grupy bazujgcy na dwdch synergicznych filarach wg linii biznesowych:
. . . Rosngce wyniki finansowe i niski poziom zadtuzenia

Atrakcyjna polityka dywidendowa

[25)
Dynamicznie rosnacy gracz na rynku ustug dla e-commerce
Inwestycje w zakresie rozbudowy powierzchni 3LP skokowo zwiekszajgce skale biznesu
Silna ekspozycja na sektor e-commerce (infrastruktura wyspecjalizowana w obstudze logistycznej
klientow z tego sektora) m Dziatalnos$¢ dystrybucyjna

IPO i nowe kierunki biznesowe Ustugi logistyczne
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Podsumowanie roku 2021

Najlepsze roczne wyniki finansowe w historii Grupy TIM

1 314 min zt przychodow (+35%7 r/r),
® 145 min zt EBITDA (+96%** r/r),
92 min zt zysku netto (+191%** r/r)

Przyjeta polityka dywidendowa oraz wyptata rekordowej dywidendy w 2021 rok

Polityka zaktadajgca wyptaty dywidend w wysokosci 1 zt na akcje (22,2 min zt) + 50% nadwyzki zysku netto TIM powyzej kwoty 22,2 min zi,
¢ 49 min zt wyptaconej dywidendy w 2021 r.

Realizacja srednioterminowej strategii TIM na lata 2019-2021

1 252 min zt rocznych przychodow w 2021 r., CAGR: 19%,
8,7% - rentownos¢ EBITDA

3LP S.A.

4 * IPO,
Budowa nowej hali 25 tys. mkw. + automatyka,
Strategia dalszego dynamicznego rozwoju

*dynamika z wytgczeniem przychodéw ze sprzedazy Rotopino.pl w 2020 r.
** z wytgczeniem zysku ze sprzedazy akcji Rotopino.pl w 2020 r.
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3. Wyniki finansowe

4. 3LP S.A

Liczba wydanych pozwolen na budowe mieszkan (tys.)**

1. O nas 2. Rynki dziatalnosci
Korzystne perspektywy w gospodarce
Wskaznik PMI dla polskiej gospodarki*
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Dane makro wskazujg na dobre warunki do dalszego dynamicznego rozwoju TIM S.A. i 3LP S.A.

5. Kluczowe aktywnosci

Wskaznik cen inflacji producenckiej PPI (%)**

e

2020 2021 2022

Dynamiczny wzrost inflacji producenckiej w 2021 r. wynikat z odbudowy popytu w globalnej gospodarce, deficytu na rynkach surowcowych oraz wzrostu cen energii.

* Zrodto: Markit Economics, ** zrodfo: GUS
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(e)(m)commerce B2B diugoterminowym czynnikiem wzrostu

Konsumeryzacja B2B — w perspektywie 5 do 10 lat strony internetowe dedykowane dla uzytkownika B2C i dla uzytkownika B2B bedg trudne do rozréznienia**

Prognoza obrotéw e-commerce B2B w Europie (w mld USD)

1817
1670

1 506
1333
1159

2021 2022 2023 2024 2025

Wartos¢ rynku e-commerce B2B w Europie (2025 r.)**

2 bln USD

* “Digital 2022. Global overview report.”, we are social, Hootsuite, 2022
** digitalcommerce360.com

87%

Polakow korzysta z internetu*

58, 7%

polskich konsumentéw deklaruje, ze co tydzien
kupuje cos online*

716%

europejskich firm dziatajacych w B2B spodziewa
sie co najmniej stabilnego wzrostu sprzedazy w 2022+**

80%

pokolenia Z w USA uzywa telefonéw komoérkowych
do sktadania zamowien w e-commerce B2B*
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Rosnacy popyt na powierzchnie magazynowe w Polsce wspierane dynamicznie rozwijajgcym sie e-commerce

Prognozowana dynamika wzrostu rynku e-commerce*

33,2%

CAGR 2019-2022

Polska w gronie lideréw rynku e-commerce w Europie z jedng z najsilniejszych

prognozowanych dynamik wzrostu

20 5%
°27.7%
21,9
20,0%
17,2% 17,1% 9
I 0 016,9616,56161%153%148/0

136%132%130%124%120%

Zmiana przyzwyczajen konsumentow wspiera
- [ dynamiczny wzrost e-commerce i szybkg digitalizacje
zakupow biznesowych

12% (do 162 mid PLN w 2026) - szacowany CAGR

wzrostu sprzedazy dobr online w Polsce
w latach 2020-2026

9, 9,8%
2,2% 40% (do ok. 637 mld PLN) - szacowana dynamika
l wzrostu e-commerce B2B w Polsce w 2021 r. r/r
e el m b =l s e=m =HLHHI+ B EE
Rozwdj e-commerce kluczowym czynnikiem wzrostu
Zasoby powierzchni magazynowej w Polsce* = | popytu na powierzchnie magazynowg oraz ustugi
logistyczne
min m2
20,7 23,0™ Szacunkowy udziat e-commerce przekracza
18,6 1/3 catkowiteqo popytu na powierzchnie
135 15,8 magazynow3a na polskim rynku
11,2 ’
9,9
8,9 : : 0 :
6.6 7.3 7,7 / Pandemia potwierdzita, ze sprawne procesy logistyczne
<=/ sg fundamentem efektywnej dziatalnosci w e-commerce
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

* Euromonitor, Cushman & Wakefield
** Dane na koniec 3Q2021, prognoza
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Dynamiczny rozwdj fulfillmentu w Polsce napedzany silnym popytem e-commerce i trendami rynkowymi

Polski rynek fulfillmentu
na wczesnym etapie rozwoju

Rozdrobiony rynek ustug fulfilmentu w Polsce:

Third Party Logistics - niezalezny petny fulfillment
(kluczowa ustuga)

Firmy logistyczne

Marketplace
(Allegro, Amazon)

Dodatkowa ustuga

Najwieksze firmy e-commerce’owe posiadajgce fulfillment
== [ wykorzystujg go tylko na wtasne potrzeby

Wiele srednich graczy e-commerce nieposiadajgcych skali
e / pozwalajgcej na wlasng obstuge towarow

3LP jedna z najwiekszych firm z ustugami
niezaleznego petnego fulfillmentu w Polsce

Petny fulfillment oferowany przez ok. 10-15 podmiotéw
w Polsce (ok. 60 podmiotow tgcznie)

Firmy oferujgce fulfillment w Polsce jako kluczowg ustuge:

3LP omnipack
INrRAMI: GXO

Logistics at full potential

E-COMMERCE FULFILLMENT

e
LOGISTICS ’ 5%

MICRO

CONNECHONSEH-"’]
4

HTELMIT/

logislyka

Perspektywa dalszego wzrostu
fulfillmentu w Polsce

30% polskich firm korzysta z ustug magazynowania,

kompletowania, pakowania dla towardow (dot. gtownie
najwiekszych firm)*

12% caAcRr sprzedazy dobr online w Polsce
w latach 2020-2026

Obecne trendy rynkowe dot. fulfilimentu
i magazynow:

zwiekszanie zasoboéw magazynowych,

nearshoring — lokalizacja produkcji i magazynow w UE,

bezpieczenstwo - przenoszenie magazynow do krajow
NATO,

operatorzy logistyczni posiadajgcy zakontraktowana
powierzchnie magazynowa beneficjentami deficytu
podazowego,

rosngce zapotrzebowanie na elastycznos¢ obstugi
towaréw, model performance, magazynowanie
buforowe.

* Raport GS1, Fulfilment w e-commerce; proba 300 firm korzystajgcych z fulfillmentu
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Wybrane wyniki finansowe Grupy TIM Dane jednostkowe: Dane skonsolidowane GK TIM:
1 252 min zt
TIM S.A. - jednostka Przychody 1314 min zi
dominujgca wobec 3LP S.A., Przychody jednostkowe ze sprzedazy™:

notowana na GPW TIM

TiM

109 min zi
EBITDA jednostkowa EBITDA* 145 min zi
& r ~ TIM
D AL
Kapitatowa I gg J
Zysk netto*: 92 min zi
142 min zi
Przychody jednostkowe
3LP — logistyka
Aktywa razem**: 537 min zt

36 min zt

EBITDA jednostkowa
3LP — logistyka

* Dane za 2021 rok
** Dane na dzien bilansowy 31.12.2021 r. 12
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Grupa TIM - dynamiczny wzrost przychodow ze sprzedazy

Przychody ze sprzedazy (min zi) Przychody w latach 2015-2021 (min zt) i ich srednioroczny wzrost

1314,3
976,4"
}
363,8
278,4"
4Q 2020 2020 4Q 2021 2021
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Po 3 miesigcach 2022 r. (ostatnie raportowane dane) TIM z 393,4 min zt Ponad dwukrotny wzrost obrotow w latach 2015-2021 potwierdza
przychoddéw (+50% r/r). ambicje rozwojowe Grupy

13

*z wytgczeniem przychoddéw ze sprzedazy Rotopino.pl
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Grupa TIM - Wzrost zyskow i marz

EBITDA (min z})

0, 0
8,4% 9.6% 7,5% 11’0‘1)
O e o—
23,0
73,7*
+49,4% 221
34,8
23,3* 59
51,6
m5 g 28,9
4Q 2020 4Q 2021 2020 2021
mmEBIT Amortyzacja ——Rentownos¢

Skokowo wyzsze zyski EBITDA w raportowanych okresach.
Dynamiczny wzrost marz wobec okresow z 2020 roku.

*7Z wytgczeniem zysku ze sprzedazy akcji Rotopino.pl w 2020 r.

3. Wyniki finansowe

4. 3LP S.A 5. Kluczowe aktywnosci

Zysk netto (min zi)

6,1% 7,0%

4,29%
° 3,2%

91,8
31,6 %
22,2
11,7%
4Q 2020 4Q 2021 2020 2021
Zysk netto Rentownosc¢

Ponad dwukrotny wzrost zysku netto oraz znaczgca
poprawa rentownosci za 2021 rok wobec 2020 roku

14
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Grupa TIM - dekompozycja zysku EBITDA

4. 3LP S.A

Wzrost skali dziatalnosci oraz wyzsza marza brutto na sprzedazy gtownymi determinantami wyzszego odczytu EBITDA.

5. Kluczowe aktywnosci

+38% _46%
91 557 F15% 2 142 +18%
|
-3 195 +19% -4%
-11 773 ] 1349 -63%
-12 131 -3 862
80474
EBITDA 2020 Zmiana marzy Zmiana zuzycia Zmiana odpisow Zmiana Zmiana kosztow Zmiana innych Zmiana wyniku
brutto ze materiatow aktualizacyjnych kosztow ustug pracowniczych kosztow na pozostatej
sprzedazy i energii i likwidacji zapasow obcych dziatalnoci dziatalnosci
operacyjnej operacyjnej

144 561

EBITDA 2021

15



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci

Grupa TIM - stabilne przeptywy pieniezne

3. Wyniki finansowe

4. 3LP S.A

5. Kluczowe aktywnosci

Na wysokosc¢ przeptywow operacyjnych w 2021 r. w wysokosci 67,1 min zt gtdwny wptyw wywart wysoki zysk brutto oraz wzrost stanu zapasow i naleznosci.

115 649

9720

8 278 574
56773 I
-13 942 L 1]
-6 345
11 122
_ I 48 837
P | Zaciggniecie/sptata

Srodki pieniezne  Zysk (strata) przed ~ Zmiana kapitatu Pozostate przeptywy i} dZaeiZImIgci kredytéw, pozyczek Ptatnoscé Wyplata
1 stycznia 2021 r.  opodatkowaniem) obrotowego z dziatalnosci : e i zobowigzan odsetek dywidendy

operacyjne] Inwestycyjne] z tyt. leasingu

B

Srodki pieniezne
31 grudnia 2021 r.

16
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Grupa TIM - zdrowa sytuacja finansowa

Zadtuzenie finansowe (w min zit) i dtug netto / EBITDA LTM (pkt)* EBITDA LTM i kapitat obrotowy netto (min z)*

1111 EEY EEX

108,2  107,7
08,6 139.8 144,6
92,1 91,4 125,8
89,6 ’
82,8
117,5
1,78 1,72
1,31 92,6
71 8
I 058 067g 0708 g57 I
1Q2020  2Q2020  3Q2020  4Q2020  1Q2021  2Q2021  3Q2021  4Q 2021 1Q2020 2Q2020 3Q2020  4Q2020 1Q2021  2Q2021  3Q2021  4Q 2021
mm Zadtuzenie finansowe -=-Dtlug netto / EBITDA mEBITDA Kapitat obrotowy netto
Mimo inwestowania w rozwoj i wyptaty dywidend zauwazalny systematyczny Efektywne wykorzystanie wzrostu kapitatu obrotowego netto.

spadek zadtuzenia odsetkowego oraz wskaznika dtugu netto do EBITDA.

*Dane zawierajg Rotopino.plw 2020 r.



] 1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe

Wyptaty dywidend w latach 2005-2021 (min zi)

4. 3LP S.A

W ramach rekomendacji Zarzgadu Spotki, po decyzji WZA TIM wyptaci dodatkowo 1,20 zt dywidendy na akcje (facznie 26,6 min z1).

tacznie wyptacona przez TIM dywidenda za 2021 rok osiagnie 2,40 zt na akcje (53,3 min zh)*.

Dzien dywidendy zostat zarekomendowany na 27 lipca 2022 r., a dzien wyptaty - na 11 sierpnia 2022 r.

152 min zi

)

5. Kluczowe aktywnosci

115,4 min zt

)

22,20

5,10 3,50 270

26,60

17,80

48,80

2005 2009 2010 2011 2012 2018

*z uwzglednieniem wyptaconej w grudniu 2021 r. zaliczki na poczet przysztej przewidywanej dywidendy w wysoko$ci 1,20 zt na akcje

2019 2020

2021
18



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci

TIM S.A. — systematyczna poprawa wskaznikow sprzedazy

Liczba nowych klientéw

3. Wyniki finansowe

4. 3LP S.A 5. Kluczowe aktywnosci

Sprzedaz do nowych klientow

136,5 min zt/
10,9% przychodow w 2021
)
/ \
47,9
36,1 min zt/ 38.6
3,9% przychodow w 2020
30,5
)
\
19,5
15,0
10,9
7,2
3,0

6605
0
381 5028
4716
4 104 4135
2 051 3319 3372 3571
1Q 2Q 3Q 4Q
2019 2020 #2021

Istotny wzrost zainteresowania e-commerce.

Utrzymany trend wzrostowy i duza dynamika w zakresie pozyskiwania
nowych uzytkownikéw platformy TIM.pl.

1Q 2020 2Q 2020 3Q 2020 4Q 2020 1Q 2021 2Q 2021 3Q 2021 4Q 2021

Z kazdym kwartatem rosnie wartos¢ sprzedazy do nowych klientow.

Sprzedaz do nowych klientow stanowi blisko 11% catkowite;
sprzedazy zrealizowanej w 2021 roku.

19
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TIM S.A. rentownos¢ sprzedazy i segmentacja

Marza brutto na sprzedazy (min zf) Przychody w podziale na segmenty klientow w 2020 vs 2021 roku (%)

269,4
41,0%
178,0
+46,6%
74,3
50,7
Sprzedawca / hurtownik ® Instalator
® Produkcja OEM m Utrzymanie ruchu / konserwator
4Q 2020 4Q 2021 2020 2021

Pozostate
W IV kwartale i catym 2021 r. dynamiczny wzrostu nominalnego Na koniec 2021 r. liczba klientow kluczowych* wyniosta 18 102,
marzy brutto ze sprzedazy i jego marzy tj. wzrosta o0 25,2% r/r.

20

* Klient realizujgcy sprzedaz wyzszg niz 1,5 tys. zt mies. w ciggu ostatnich 12 mies.
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TIM S.A. - wzrosty efektywnosci segmentu e-commerce

@_‘

10,6

Liczba uzytkownikéw i sesji (w min)

8,2

liczba uzytkownikow liczba sesji
m2018 2019 m2020 ' 2021

4. 3LP S.A 5. Kluczowe aktywnosci

54% (+3 pkt proc. vs 2020)

uzytkownikow pochodzi z ruchu organicznego (SEO)

25 . 4% (- 5 pkt proc. vs 2020)

stanowi udziat ruchu z kanatu Ads

2 3 y 9 0/0 (- 7,5 pkt proc. vs 2020)

Wspoitczynnik odrzucen TIM.pl (bounce rate)

21
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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Kluczowe aktywnosci

Rosnaca dywersyfikacja przychodow

Przychody catkowite Przychody z ustug fulfillmentu Udzial przychodéw z fulfillmentu poza GK TIM

tys. zt tys. zt %

— '_1

'_1 51,0%
47,0%
i | 114 740 88 132
39,1%
86 592 64 009
0,
74 188 51 703 28,0%
2018 2019 2020 2021 2018 2019 2020 2021 2018 2019 2020 2021

23
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Dynamiczny wzrost skali biznesu

Liczba zrealizowanych linii zaméwien Liczba wysytek (paczki + palety) Terminowos¢ dostaw

tys. tys. Srednia roczna %

W‘l 12 511 97,2% 96,0% 97,5% 96,9%
10 648
6 525 6 603
2018 2019 2020 2021 2018 2019 2020 2021 2018 2019 2020 2021

24
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3LP zapewnia klientom mid market efektywnos¢ operacyjng i kosztowa

Rodzaje firm dziatajgcych w e-commerce korzystajgcych z ustug fulfillmentu

najwieksze firmy e-commerce

* wilasne zasoby pozwalajgce na wybor automatyki i zaplanowanie procesow
logistycznych

* najczesciej outsourcuje operacje logistyczne we wtasnym zautomatyzowanym
magazynie

* nizsza marzowosc takiej formy outsourcingu

mid market - srednie firmy e-commerce i tradycyjni offline retailerzy

« brak know-how i skali pozwalajgcej na wtasng automatyke

* wydzielenie procesow logistycznych do zewnetrznego operatora
najoptymalniejszym rozwigzaniem

« Klienci firm fulfillmentowych, tj. 3LP

mate firmy e-commerce

« skala lub specyfika produktu dziatania nie uzasadnia zastosowania automatyki
* logistyka realizowana samodzielnie lub outsourcowana do podmiotéw
niezautomatyzowanych

Fulfillment 3LP skrojony pod mid market - model rozliczeh oparty o wynagrodzenie
zmienne dopasowane do specyfiki dziatalnosci klienta

Fulfillment:
* Rozliczenie kontraktu
an ; | przychody sg zmienne,

- oparte o ilos¢ wykonanych
T = operacji i ustalony zakres dziatan
Magazyn wynajety Przyjecie « Kontrakty indeksowane inflacja
przez 3LP za stalg « Dilugoterminowy charakter
kwote za mkw. iaial

kontraktow - trwate relacje
biznesowe z klientami

@ Skadowanlo

Wiasne systemy
zarzadzania, oF——oF
organizacji, automatyka

Kompletacja oraz

wydanie Logistyka do

klienta 3LP
Pozostate ustugi 3LP

Ustugi transportowe
| v Swiadczone sg gtdwnie dla TIM i obejmujg zarzgdzanie flotg samochodowg spedytora, godzinami
przyjazdu i odjazdu oraz wypetnieniem aut

= Magazyny buforowe
% Nieregularne ustugi magazynowania buforowego, utatwiajgce klientom zarzgdzanie zapasami

25
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Strategia rozwoju 3LP nakierowana na dalszy dynamiczny rozwoj firmy

2-krotny w 2022 wzrost catkowitej zarzagdzanej powierzchni magazynowej i 3-krotny w 2023

Wzrost zautomatyzowanej powierzchni 1,5-krotnie na przetomie 2022 i 2023 r.

Akwizycje i nowe sektory

Oferta ustug dla rynku niemieckiego

Nowe ustugi z wyzszymi marzami i inwestycje w zielong energie

Rozpoczecie wspotpracy in-house i JV jako dodatkowe zrédio powierzchni

Zwiekszenie udziatu przychodow z fulfillmentu spoza Grupy TIM do ~60% w 2023

4. 3LP S.A

5. Kluczowe aktywnosci

A
A W
f...‘}
*

i,
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3-krotne zwiekszenie catkowitej powierzchni zarzadzanej 3LP w 2023, ze szczegolnym naciskiem na automatyke

Ewolucja powierzchni catkowitej* zarzadzanej przez 3LP

/ 3LP dynamicznie rozwija catkowitg powierzchnie zarzgdzang do ok. 180 m? na koniec 2022 i ok. 240 m?

- na koniec 2023 — ceny najmu tych powierzchni magazynow zakontraktowane -240 tys. m?
/ Obecnie 3LP posiada 30 tys. m? (~40%) powierzchni zautomatyzowanej - Spotka finalizuje budowe

- 25 tys. m? magazynu w Siechnicach, gdzie 15 tys. m? z petng automatykg Shuttle System)

- ’§,)
Spotka finalizuje negocTa’EJ'é/d&;Ez—ace przedtuzenia dotychczasowych umow z klientami, dodatkowo

Spotka prowadzi rozmowy o potencjalnej tgcznej wartosci ok. 100 min PLN przychodéw rocznie )
tytutu fulfillmentu (ok. 100% obecnych przychodéw z fulfillmentu)

~18O tys. m?
/ Na koniec 2022 ok. 20 tys. m? stanowi¢ bedzie powierzchnia magazynowa dedykowana
- dla Grupy TIM - wspdtpraca na warunkach rynkowych
17 tys. m?
81,5 tys. m? , Sycéw - nowa hala
71,4 tys. m2
61,2 tys. m? —~
50.5 ¢ 2 . - . 72 tys. mz. : 15 tys. m2
y Y tys. m POW|erzchn|. zarzgdzanej klienta Zgierz - nowa hala
(in house)
40 tys. m?2
) 2.5 tys. m* 44 tys. m?
Siechnice — nowa hala :
Stubice - nowa hala
(petna automatyka)
2018 2019 2020 2021

2022-2023

*Powierzchnia catkowita na poczgtek przedstawianych okresow odnosi sie do powierzchni magazynowej zarzgdzanej przez Spotke, natomiast niekoniecznie
musi by¢ w catoSci skomercjalizowana i tym samym generowac przychody.



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Kluczowe aktywnosci

Planowane inwestycje w celu zwiekszenia efektywnosci na wielu poziomach organizacji

Inwestycje w zakresie automatyki
magazynowej

Rozw0j zarzgdzanej powierzchni
magazynowej

Inwestycje w obszarze ochrony
srodowiska w zakresie zielonej energii

52 min PLN 40 min PLN 8 min PLN

.‘.
;.;"; System Shuttle 2.0 ﬂ Rozwdéj organiczny @9
Wsparcie realizacji

= = = 2 H ..
Osiagniecie 240 tys. m2 pod zarzadzaniem w 2023 strategii ESG

Zwiekszenie powierzchni objetej automatyka o 50%
Nowe magazyny w precyzyjnie wybranych
lokalizacjach Zroéwnowazony rozwoj w oparciu
o standardy, ktére uwzgledniajg wptyw
na interesariuszy spofki

|'|_“ @ . . '; $I Akwizvcie Farma fotowoltaiczna o mocy 2MW lub wieloletni
Pozostale inwestycje w automatyke = yel . . kontrakt z wytwércg OZE na dostawe energii
w obszarze logistyki

w wolumenie rocznego zapotrzebowania Spoéfki,
oraz zakup urzadzen do recyklingu

Zwiekszenie wykorzystania powierzchni o 20% dzieki

wozkom VNA Pozyskanie klientéw, skokowy wzrost pow.

. o zarzadzanej i wejscie w nowe segmenty e-commerce
Wzrost wydajnosci pracy o 5% dzieki nowym

czytnikom kodow
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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci

Potencjat rozwoju 3LP

Podsumowanie sytuaciji

Dynamiczny rozwdj ustug fulfillmentu w Polsce
— wzrost e-commerce

Wiodaca pozycja 3LP na rynku kompleksowych ustug

fulfillmentu - partner dla $rednich firm e-commerce bez skali
pozwalajgcej na wtasng automatyzacje

Perspektywa 3-krothnego wzrostu biznesu - zarzadzanej

powierzchni catkowitej 3LP do konca 2023 i petna automatyzacja
w trakcie realizacji

Wzrost stawek magazynowych i fulfillmentowych

w Polsce - ponadprzecietna perspektywe wzrostu wynikow
3LP - podpisane umowy na wynajem magazyndw z wynegocjowanymi
stawkami sprzed wzrostu cen

Zaawansowany pipeline rozméw z nowymi klientami

pod nowe zarzgdzane powierzchnie magazynowe i nowi klienci

z akwizycji oraz rynku niemieckiego, wspierany niedopasowang podazg
magazynow w Polsce

3. Wyniki finansowe

Aktualne dzialania

4. 3LP S.A

5. Kluczowe aktywnosci

Obecne operacje
biznesowe

Rozwdj organiczny

Akwizycje

Przedtuzone umowy z obecnymi gtownymi klientami

Zabezpieczona umowa na obstuge 72 tys. m2 pow.
magazynowej klienta (in house)

Rozbudowa Centrum Logistycznego w Siechnicach

Podpisane umowy najmu na 2 nowe magazyny
oraz trwajgce negocjacje na dalszy rozwgj
powierzchni zarzgdzanej

Przeglad potencjalnych celdéw akwizycyjnych
- podpisana umowa z doradcg transakcyjnym

Pozyskanie klientow w nowych segmentach
oraz skokowy wzrost skali operac;ji
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ZOWE AKTYWNOSCI



1. O nas

2. Rynki dziatalnosci

Kluczowe aktywnosci Grupy TIM w 2022 r.

Strategia TIM

3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A

IPO 3LP

Rozbudowa
infrastruktury
3LP

5. Kluczowe aktywnosci
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Relacje inwestorskie TIM-u w mediach spotecznosciowych — badz na biezaco!

3 YouTube

https://youtube.com/TIMplIMarket == playlista Relacje inwestorskie

— SORTUJ

https://www.linkedin.com/company/tim-s-a/ . _“é ™ Piotr Tokarczuk o roku 2021 w TIM SA i Grupie Kapitatowej TIM

= Timpl

ODTWORZ WSZYSTKIE . ... _ Piotr Nosal o roku 2021 w TIM SA i Grupie Kapitatlowej TIM

: TN . T Y Ties T TlMpl
Relacje inwestorskie Vi - ‘ﬂh

99 filmow + 2137 wyswietler » Zaktualizowano

dzisiaj
- TIMpl
Publiczna ™
x ﬁi} f Fol
. Jestesmy w 100% e-commerce’owi — Krzysztof Folta - TIM
https://twitter.com/TIM__SA - . ! g
P f — Konrad Ksigzak - GPW Notowania
TIM  TImpl

:  Krzysztof Folta, prezes TIM SA, o szacunkowych przychodach w lutym 2022 r. i wsparciu dla
Ukrainy

: TIMpl


https://www.linkedin.com/company/tim-s-a/
https://twitter.com/TIM__SA
https://youtube.com/playlist?list=PL5691198E4B9EB195

Zastrzezenia prawne

Zapoznanie sie z trescig niniejszej Prezentacji (,Prezentacja”) lub udziat w spotkaniu, na ktorym Prezentacja jest przedstawiana lub omawiana uznaje sie za akceptacje tresci
ponizszego zastrzezenia prawnego.

Prezentacja zostata przygotowana przez TIM S.A. z siedzibg we Wroctawiu (,TIM” lub "Spotka") wytgcznie w celach informacyjnych. Ani Prezentacja, ani jakakolwiek kopia Prezentac;ji
nie moze byC powielana, rozpowszechniana ani przekazywana, bezposrednio lub posrednio, jakiejkolwiek osobie w jakimkolwiek celu bez pisemnej zgody Spofki.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi rekomendacji inwestycyjnej bgdz informacji rekomendujgcej lub sugerujgcej strategie inwestycyjng. Niniejsza Prezentacja nie zawiera kompletnej
ani catosciowej analizy finansowej lub handlowej TIM ani Grupy Kapitatowej TIM (,Grupa TIM"), jak rownieZ nie przedstawia jej pozycji i perspektyw w kompletny ani catosciowy sposoéb.
Spotka przygotowata Prezentacje z nalezytg, starannoscia, jednak moze ona zawiera¢ pewne niescistosci lub uogolnienia. Dlatego zaleca si¢, aby kazda osoba zamierzajgca podjac
decyzje inwestycyjng odnosnie jakichkolwiek papieréw wartosciowych wyemitowanych przez Spétke lub jej spotki zalezne opierata sig na informacjach ujawnionych w raportach Spotki,
sporzgdzonych zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

Prezentacja zostata sporzadzona wytgcznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna bgdz sprzedazy ani zaproszenia do skfadania oferty kupna lub sprzedazy jakichkolwiek
papierow wartosciowych bgdz instrumentow lub uczestnictwa w jakimkolwiek przedsiewzieciu handlowym.

Prezentacja oraz zawarte na niej obiekty graficzne, informacje, dane oraz ich opisy mogg zawiera¢ stwierdzenia dotyczgce przysztosci. Jednakze, takie stwierdzenia nie mogg
by¢ odbierane jako zapewnienie czy projekcje co do oczekiwanych przysztych wynikow Grupy TIM lub spétek Grupy TIM. Prezentacja nie moze by¢ rozumiana jako prognoza przysztych
wynikow TIM i Grupy TIM.

Nalezy zauwazyC, ze tego rodzaju stwierdzenia, w tym stwierdzenia dotyczgce oczekiwan co do przysztych wynikow finansowych, nie stanowig, gwarancji czy zapewnienia,
ze takie zostang, osiggnigte w przysztosci. Informacje przekazywane przez przedstawicieli Spotki sg oparte na biezgcych oczekiwaniach lub poglgdach przedstawicieli Spotki i sg, zalezne
od szeregu czynnikow, ktére mogg powodowac, ze faktyczne wyniki osiagniete przez Spotke bedg w sposob istotny roznic sig od wynikéw opisanych w tym dokumencie. Wiele sposrod
tych czynnikow pozostaje poza wiedzg, swiadomoscig i/lub kontrolg Spotki czy mozliwoscig ich przewidzenia przez Spotke.

TIM, spétki nalezgce do Grupy TIM, ani cztonkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osdb nie ponoszg, zadnej
odpowiedzialnosci z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego z wykorzystania Prezentacji. Ponadto zadne informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig, zobowigzania ze strony Grupy
TIM, Spotki jej przedstawicieli, akcjonariuszy, podmiotéw zaleznych, doradcéw lub przedstawicieli takich osob. Dane statystyczne lub informacje dotyczgce rynku na ktorym dziata
Spotka, Grupa TIM lub spotki nalezgce do Grupy TIM, wykorzystane w niniejszej prezentacji zostaty pozyskane ze zrodet publicznych lub wskazanych w tresci Prezentaciji i nie zostaty
poddane dodatkowej lub niezaleznej weryfikaciji.

Grupa TIM i spotki nalezgce do Grupy TIM, ani czionkowie jej organdw, jej dyrektorzy, czionkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osob
nie sg zobowigzani do przekazywania odbiorcom Prezentacji bgdz do wiadomosci publicznej dodatkowych informacji, jak rowniez aktualizowania jej tresci.

Prezentacja podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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Michat Kostrowicki
TIM S.A.

Ul. Jaworska 13
53-612 Wroctaw

M.Kostrowicki@tim.pl
+48 726 004 981

Tomasz Gutowski
InnerValue

Ul. Koszykowa 54
00-675 Warszawa

T.Gutowski@innervalue.pl
+48 794 444 574
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