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Grupa TIM w pigutce

1IM

3L

P

EBITDALTM GK TIM
Lider e-commerce B2B w Polsce wg linii biznesowych:

Ambitny plan rozwoju bazujgcy na nowe]
strateqii

Bardzo dobre wyniki finansowe, ,mocny” cash flow
| ulemny dtug odsetkowy netto

Atrakcyjna polityka dywidendowa

Dynamicznie rosngcy gracz na rynku ustug dla e-commerce

Inwestycje w zakresie rozbudowy powierzchni 3LP skokowo Dziatalnosé dystrybucyjna
zwiekszajgce skale biznesu

Kompetencje operacyjne i infrastruktura wyspecjalizowane
w obstudze logistycznej sektora e-commerce

Kontynuacja realizaciji strategii rozwoju

- Ustugi logistyczne
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Podsumowanie 2022 .

] Najlepsze roczne wyniki finansowe w historii Grupy TIM

1523 min zt przychoddéw (+16% rdr.)
160 mIn zt EBITDA (+11% rdr.)
102 min zt zysku netto (+11% rdr.)

2 Najwazniejsze wydarzenia w TIM S.A.

Przyjecie nowej dtugoterminowej strategii rozwoju
Inwestycje w architekture IT (CRM, Magento 2, Mobile)

Przeglqd opcji strategicznych

3 Najwazniejsze wydarzenia w 3LP S.A.

Zakohczenie budowy nowej hali o pow. 25 tys. mkw. w Siechnicach, instalacja regatow
I automatyki

Rozpoczecie operacji dla Oponeo.pl w magazynie o pow. 72 tys. mkw. w Zelgoszczy
Transformacja 3LP z firmy lokalnej w ogdlnopolskqg
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Wyniki finansowe Grupy TIM
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Wybrane wyniki finansowe Grupy TIM

Dane jednostkowe: Dane skonsolidowane GK TIM:
TIM S.A. - jednostka
dominujgca wobec 3LP S.A, @ 1454 min zf Przvehod
notowana na GPW yehody , 1523 min zt
. Przychody ze sprzedazy:
' jednostkowe TIM
129 min zi
EBITDA: 160 min zt
EBITDA
" I M Srupo jednostkowa TIM
' Kapitatowa
Zysk netto: 102 min zt
163 min zi
3' P Przychody jednostkowe
= 3LP — logistyka
Aktywa razem*: 687 min zt
31 min zi
EBITDA
jednostkowa 3LP 7
— logistyka * Dane na dzien bilansowy 31.12.2022 r.
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Grupa TIM - wzrost przychoddw ze sprzedazy

Przychody ze sprzedazy (min zt)

}
1523,3
1314,3
}
363,8 386,4
4Q 2021 2021 4Q 2022 2022

16% wzrost rdr. przychoddw w 2022 r. pomimo trudnego otoczenia
Makro

Przychody w latach 2017-2022 (min zt) i ich §rednioroczny wzrost

15233
“qp"" 13143
\N\°‘°°
che®
976 4
8303 8900
719,2
2017 2018 2019 2020 2021 2022

Dwukrotny wzrost obrotow w latach 2017-2022 potwierdza
ambicje rozwojowe Grupy
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Grupa TIM - wzrost zyskdw i rentownoSci

EBITDA (min zt) Zysk netto (min zt)

9,6% 9,4% 6.1% 6,7% 7.0% 6.7%
O —0
144,6 245 102,2
23,0 91,8
1 12,6
34,8 36,1 25,8
5,9 7,0 222
H
4Q 2021 4Q 2022 2021 2022
4Q 2021 4Q 2022 2021 2022
Wyzsze zyski EBITDA w raportowanych okresach Wzrost zysku netto rdr. oraz utrzymana wysoka rentownosc



1.Onas 2. Wyniki finansowe Grupy TIM 3. Wyniki sprzedazowe TIM 4. Nagrody i wyrdznienia 2022 5.3LP 6. ESG w Grupie TIM 7. Decyzje strategiczne Grupy TIM

Grupa TIM — pozytywne przeptywy pieniezne

128 036 11 846
-11 110
-30 577 O
-5 047 I
-7 041 3974
35 245
-56 608
9720

Pozostate zaciggniecie/sptata Nabycie akcji e
Srodkipieniezne  Zysk (strata) przed Zmiana kapitatu przeptywy . g;izoe,g?; Vc\?é/ci kredytéw, pozyczek Ptatnosé wiasnych Wyptata :lr;:':c'lﬁ:z';'gzg‘:
1stycznia2022r. opodatkowaniem)  obrotowego 7 dziatalnosci nwestycyjnej | zobow.qzqn odsetek (Buy back) dywidendy .

operacyjnej z tyt. leasingu
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(e)(m)commerce B2B dtugoterminowym czynnikiem wzrostu

E-sprzedaz z podziatem na sprzedaz e-commerce i EDI Prognoza obrotow e-commerce B2B w Europie
(% przedsigbiorstw) (3) (w mid USD) (2)
45
40 » Web salesonly » Both type of e-sales = EDI-type sales only
35
30
25

20
15
10

2021 2022 2023 2024 2025

EU
Malta
Italy
Latvia
Slovakia
Bulgaria

= wn
Poland —

Ireland
France (")

Sweden
Lithuania
Denmark

Spain
Finland
Croatia

Belgium

Austria
Slovenia
Czechia
Estonia
Germany
Cyprus
Hungary
Portugal
Greece
Luxembourg
Romania

Netherlands

+22% >600 mid zt 80%

dynamika wzrostu sprzedazy online wartos¢ rocznego rynku transakcji B2B w wszystkich interakcji sprzedazowych pomiedzy firmami
w Polsce w 2022 (4) Polsce zawieranych online 8]) do koAca 2025 roku bedzie si¢ odbywaé online (2)

12
(1) ,Rynek e-commerce B2B w Polsce”, Marketplanet, 2022, (2) digitalcommerce360.com, (3) Eurostat, (4) dane GUS,
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TIM S.A. — sprzedaz do nowych klientow”

158,0 min zt
10,9% przychodow 2022 roku

57,4 min zi
4,6% przychodow 2021 roku 41,0
34,3 33,7
24,9
17,4
11,2
3’9 .
1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q
2021 2022

Sprzedaz do nowych klientdow stanowi blisko 11% catkowite] sprzedazy zrealizowanej w 2022 roku
Rosnqca sprzedaz do nowych klientdw stanowi istotng przewage konkurencyjng

*klient, z ktérym rozpoczeto wspotprace od 01.01.202]1 r.

49,1

4Q

13
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TIM S.A. — wptyw struktury klientdw na rentownosc¢

Przychody w podziale na segmenty klientow Marza brutto na sprzedazy (min zt)
2022 m 2021

43,7%

Instalator
e 40,8%

Sprzedawca /[ 36,2% 3160
hurtownik [ 41,0%
269,4
. 9,0%
Produkcja OEM B s
Utrzymanie ruchu 8,3% 178.0
[ konserwator | 7.8% '
Konsument 1.3%
1 0,5%
Prefabrykator 1,1%
rozdzielnic  § 0,9%
Pozabranzowe ' g,4%
B2B | 0,2%
2020 2021 2022
Na koniec 2022 r. liczba klientow kluczowych* wyniosta Rok 2022 to kolejny rok z rzedu, w ktérym istotnie wzrosta
22 682, t]. wzrosta 0 25,3% rdr. nominalna marza brutto ze sprzedazy 14

* Klient realizujqcy sprzedaz wyzszq niz 1,5 tys. zt mies. w ciqgu ostatnich 12 mies.
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TIM S.A. - efektywno$§¢ segmentu e-commerce

Liczba uzytkownikéw i sesji Sprzedaz e-commerce (w tys. zt)
)
a3
2019 m 2020 2021 m 2022 ©
S
% ~
N =,
o — o
E = =
<t = @
S S
N S g
. 3 3 8
© ™ 3 o 2 Lo
O —
O — N ©
N 00) &) <
o N cl: LO
& N 2
liczba uzytkownikdow liczba seg;ji 2019 2020 2021 2022
% 38% 7,5%
wzrost do 6,88 wskaznika strony/sesje udziat ruchu z urzqdzeh mobilnych wzrost wartosci wspétczynnika konwersji w 2022

15
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3. Wyniki sprzedazowe TIM 4. Nagrody i wyrdznienia 2022

Nagrody i wyrdznienia dla Grupy TIM w 2022 r.

Chief Digital of the Year:
duze przedsiebiorstwa (Forbes Polska)
dla prezesa Krzysztofa Folty

Krzysztof Folta
Prezes Zarzqgdu TIM SA

e-Commerce Polska awards 2022:
Best adaptation to new digital
reality B2B (z Custommerce
i fischer)

TIM

LAUREAT

i e; e-COMMERCE POLSKA
awards 2022 !’“

Dyrektor e-Commerce
Roku 2022: Najlepszy zespdt
e-commerce B2B

tukasz Bronicz
Product Owner, TIM SA

Srebrny Spinacz dla portalu tgczy nas
napiecie: Content mrketing -
branded content (z Euvic Digital)

Od lewej: Piotr Bibik - Menadzer ds. Projektow
Marketingowych, TIM SA; Jakub Mazurkiewicz -
COQ, Euvic Digital

5.3LP  6.ESG w Grupie TIM 7. Decyzje strategiczne Grupy TIM

R&D Impact za pozytywny wptyw nad
podnoszenie standardu proceséow
logistycznych

Andrzej Godlewski
Menadzer ds. Obstugi Klienta, 3LP SA

Diament Forbesa 2022:
11. miejsce na Dolnym Slgsku
i 96. w Polsce wsrod przedsigbiorstw
Z rocznymi przychodami > 250 min zit

T I M Diamenty Mie5iecznika>
Forbes

2022

17
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Podsumowanie 2022 .

Uruchomienie Centrum Dystrybuciji Oponeo.pl w Zelgoszczy: magazyn o powierzchni
72 000 mkw.;

Transformacja 3LP z firmy lokalnej w ogdlnopolskq: uruchomienie operaciji z Zelgoszczy
oraz Sycowa, podpisanie umow najmu dotyczgcych lokalizacji Zgierz i Stubice;

Rozszerzenie wspotpracy z klientami z sektora industry;

Przygotowanie strategii wejscia na rynek niemiecki; %
Przedtuzenie kontraktéw z gtdwnymi klientami; @

N

9 © © © @
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Rosngca dywersyfikacja przychodow

Przychody catkowite [ min PLN] Przychody z ustug fulfillmentu Udziat przychodéw z fulfillmentu poza
163,3 [min PLN] GK TIM
142,2 123,]1 v
: . 51,0% 50,4%
14,7 1094 47,0%
88,1 39,1%
86,6
I ] I

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

S
SSRGS N °
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Dynamiczny wzrost skali biznesu

Liczba zrealizowanych linii zamoéwieh
[min]

14,8

12,5
10,6

6,6

2019 2020 2021 2022

s

Liczba wysytek (paczki + palety) [min]

5. 3LP

6,9

5,7
4,5

3,1

2019 2020 2021 2022

Ny,
SN

6. ESG w Grupie TIM

Terminowosé dostaw
98,5%
97,5%
96,9%
96,0% I
2019 2020 2021 2022

21
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Potencjat rozwoju 3LP

Podsumowanie sytuaciji

®

®

Dynamiczny rozwdj ustug fulfillmentu w Polsce — wzrost
e-commerce

Wiodgca pozycja 3LP ha rynku kompleksowych ustug fulfillmentu -
partner dla Srednich firm e-commerce bez skali pozwalajgcej na
witasng automatyzacje

Perspektywa 3-krotnego wzrostu biznesu - zarzgdzanej
powierzchni catkowitej 3LP do konca 2023 i petna automatyzacjo
w trakcie realizacii

Wzrost stawek magazynowych i fulfillmentowych w Polsce -
ponadprzecietna perspektywe wzrostu wynikow 3LP - podpisane
uMmowy Nna wynajem magazyndw z wynegocjowanymi stawkami
sprzed wzrostu cen

Zaawansowany pipeline rozmoéw z nowymi klientami

pod nowe zarzqdzane powierzchnie magazynowe i nowi klienci
z akwizycji oraz rynku niemieckiego, wspierany niedopasowandg
podazg magazyndw w Polsce

Aktualne dziatania

Obecne operacje
biznesowe

1.Onas 2. Wyniki finansowe Grupy TIM 3. Wyniki sprzedazowe TIM 4. Nagrody i wyroznienia 2022  5.3LP 6. ESG w Grupie TIM 7. Decyzje strategiczne Grupy TIM

% !

* Przedtuzone umowy z obecnymi
gtownymi klientami

« Rozwdj wspodtpracy z obecnymi
klientami

* Rozbudowa Centrum
Logistycznego w Siechnicach

« Wdrazanie nowych klientow

 Pozyskiwanie klientow pod
nowe lokalizacje
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— -

Najwazniejsze aktywnosci Grupy TIM w obszarze CSR/ESG w 2022 r.

SN S

‘ + ) R
- ..
- e W, T4 el

» Rozpoczecie prac nad pierwszqg strategiq ESG dla cate] Grupy TIM.

- Pierwsze obliczenie Sladu weglowego Grupy TIM w zakresie 11 2.
* Po raz pierwszy w historii roczne wydatki Grupy TIM na cele spoteczne

i zrownowazonego rozwoju przekroczyty 1000 000 zi.

" M OT0Z Animals Schronisko
jy “ ~ DlaBezdomnych Zwierzqt w Zielonej Gorze otrzymuje

« Rekordowy budzet bozonarodzeniowej akcji TIM Mikotajow
(391000 zt).

« Akcja #DreamTIM dla Dzieciakdw w 100% dla instytuciji dziatajgcych

Nna rzecz dzieci z Ukrainy.

* 100 miejsc noclegowych dla uchodzcdw z Ukrainy w biurowcu 3LP SA z
positkami, opiekg medycznq i psychologiczng, wsparciem
w sprawach urzedowych (marzec-wrzesief 2022 r.).

« Zbidrki daréw dla Ukrainy (3LP); darowizny i zakupy wyposazenia miejsc dla uchodzcéw;
wsparcie finansowe pracownikéw dowozqcych uchodzcdw z granicy iflub przyjmujgcych ich
pod swéj dach (TIM).
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Strategia zrownowazonego rozwoju Grupy TIM 2023-2026

- filary i priorytety

Trwate relacje Innowacyjne dziatania MozliwoSci rozwoju

Cele, ktére stawiamy sobie jako Grupa TIM do 2026 roku:

Klienci i partnerzy 1. Wdrozenie regularnych badan satysfakcii klienta (NPS) i poprawa wyniku o 5% w stosunku
biznesow do pierwszego badania.
8 svoneen
Pracownicy 2. Wdrozonych 15% pomystow pracownikéw zgtoszonych w ramach programow inicjatyw T/‘“’”‘“‘
pracowniczych. il

) 4 w5 17 \iizzzeaow
Spoteczenstwo 3.70% beneficjentdw w ramach dziatah spotecznych grupy to lokalni partnerzy. I!!” g @

1 DZIALANIA
WDZIEDZINIE
KLIMATU

Srodowisko 4.Zmniejszenie Sladu weglowego o 30% w zakresie 11 2. @ 25
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2. Wyniki finansowe Grupy TIM

3. Wyniki sprzedazowe TIM

4. Nagrody i wyrdznienia 2022

5. 3LP

6. ESG w Grupie TIM

7. Decyzje strategiczne Grupy TIM

Strategia zrownowazonego rozwoju Grupy TIM 2023-2026
- wybrane mierzalne cele spbtek do 2026 r.

TIM?'

TIM >
3LP s

3LP -

T

Trwate relacje

Utrzymanie eNPS (pracowniczy NPS)
w przedziale 35-45 (41w 2021r.).

91 h aktywnosci fizycznej na pracownika
rocznie (79 hw 2022 r.).

Srednia dlugosci wspotpracy z partnerami
biznesowymi: 3 lata (2,5 roku w 2022 r.).

O trzy wigcej programow wspierajgcych
lokalne spotecznosci (9 akcji w 2022 r.).

TIM!

TIM?

Innowacyjne dziatania

60% wszystkich reklamacji rozpatrzonych
w max 3 dni robocze (58% w 2022r.)

Partnerstwo z min. jedng organizacjq
spotecznq zwigzanq z edukacjqg, uczeniem
dzieci i mtodziezy programowania oraz
rozwijaniem kompetenciji w zakresie
programowania wérod kobiet.

Zmiana floty samochodowej - min. 90%
samochodow z napedem hybrydowym lub
elektrycznym (26% w 2022r.)

. 100% wozkdw z bateriami litowo-jonowymi

(13,4% w 2022 r.)

TIM'

TIM?2

TIM:3

3LP, 4

MozliwoSci rozwoju

100% pracownikdw obecnych oraz nowych
uczestniczy w badaniu FRIS oraz Reiss
(100%i19% w 2022 .)

Partnerstwa z 2 szkotami oraz 2 uczelniami
technicznymi.

10% przychoddéw zwigzanych jest z OZE
(6,5% w 2022 .).

Zbudowanie wiasnej instalacji PV o tgcznej
mocy 3550 kWp.

26
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Decyzje strategiczne Grupy TIM

1. Podpisanie umowy
Inwestycyjne,;.

. Wezwanie do sprzedazy
akcji TIM S.A.

28
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Wezwanie do sprzedazy akcji TIM S.A. (1)

= 20 kwietnia 2023 r. zostato ogtoszone Wezwanie do sprzedazy 100% akcji TIM S.A. przez
FEGA & Schmitt ElektrogrofShandel GmbH, nalezgcqg do Grupy Wiirth.

= Zapisy w Wezwaniu przyjmowane bedq przez biura maklerskie od 26 kwietnia do 4 lipca 2023 r.

= Cena oferowana w Wezwaniu wynosi 50,69 zt za 1 akcje, co oznacza:

+93,8%

premii w stosunku do
ostatniego kursu
zamkniecia przed
ogtoszeniem przez Spotke
przeglgdu opcji
strategicznych w dniu
22 sierpnia 2022 .

+67,0%

premii w stosunku do
6-miesiecznej Sredniej
ceny wazonej wolumenem
akciji Spotki poprzedzajgce;
dzieh ogtoszenia intencji
Wezwania

+51,7%

premii w stosunku do
3-miesiecznej Sredniej ceny
wazonej wolumenem akcji
Spotki poprzedzajqcej dzien
ogtoszenia intencji
Wezwania

+34,1%

premii w stosunku do
ostatniej ceny zamkniecia
akcji Spotki poprzedzajgce]
dzieh ogtoszenia intencji
Wezwania

29
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Wezwanie do sprzedazy akcji TIM S.A. (2)

= Gtowni akcjonariusze i kluczowi menadzerowie TIM S.A,, w tym m.in. prezes zarzqgdu Spotki Krzysztof Folta
oraz przewodniczgcy RN Krzysztof Wieczorkowski, podpisali juz umowy, nha mocy ktérych zobowiqzujq sie
do sprzedazy swoich akcji w ramach Wezwania.

= Celem Wzywajgcego jest osiggniecie 100% gtosow na WZA.

= Wzywajgcy zamierza wycofaé TIM S.A. z GPW.

= W ciqgu 14 dni od dnia ogtoszenia Wezwaniq, tj. do 4 maja 2023 r., Zarzgd TIM S.A. przekaze KNF oraz do
publicznej wiadomosci stanowisko dotyczgce ogtoszonego Wezwania.

30



Zastrzezenia prawne

Zapoznanie sig z tresciq niniejszej Prezentacii i (,Prezentacja”) lub udziat w spotkaniu, na ktérym Prezentacja jest przedstawiana lub omawiana uznaje sie za akceptacje tresci
ponizszego zastrzezenia prawnego.

Prezentacja zostata przygotowana przez TIM S.A. z siedzibg we Wroctawiu (,TIM" lub "Spotka”) wytgeznie w celach informacyjnych. Ani Prezentacja, ani jakakolwiek kopia Prezentacii
nie moze by¢ powielana, rozpowszechniana ani przekazywana, bezposrednio lub posrednio, jakiejkolwiek osobie w jakimkolwiek celu bez pisemnej zgody Spofki.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi rekomendacii inwestycyjnej bgdz informacji rekomendujgcej lub sugerujgcej strategie inwestycyjng. Niniejsza Prezentacja nie zawierd
kompletnej ani catoSciowej analizy finansowej lub handlowej TIM ani Grupy Kapitatowej TIM (,Grupa TIM"), jak rowniez nie przedstawia jej pozycji i perspektyw w kompletny ani
catosciowy sposob. Spotka przygotowata Prezentacie, z nalezytg, starannosciq, jednak moze ona zawieraC pewne niescistosci lub uogdinienia. Dlatego zaleca sig, aby kazda
osoba zamierzajgca podjqgé decyzje inwestycyjna, odnosnie jakichkolwiek papieréw wartosciowych wyemitowanych przez Spotke lub jej spotki zalezne opierata sig na
informacjach ujownionych w raportach Spofki, sporzgdzonych zgodnie z obowiqzujgcymi przepisami prawa.

Prezentacja zostata sporzqdzona wytgcznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna bqgdz sprzedazy ani zaproszenia do sktadania oferty kupna lub sprzedazy
jakichkolwiek papieréw wartosciowych bqdz instrumentdw lub uczestnictwa w jakimkolwiek przedsiewzieciu handlowym.

Prezentacja oraz zawarte na niej obiekty graficzne, informacje, dane oraz ich opisy mogqg zawiera¢ stwierdzenia dotyczqgce przysztosci. Jednakze, takie stwierdzenia nie mogqg by
odbierane jako zapewnienie czy projekcje co do oczekiwanych przysztych wynikow Grupy TIM lub spdtek Grupy TIM. Prezentacja nie moze by¢ rozumiana jako prognoza przysztych
wynikow TIM i Grupy TIM.

Nalezy zauwazy¢, ze tego rodzaju stwierdzenia, w tym stwierdzenia dotyczqce oczekiwan co do przysztych wynikow finansowych, nie stanowig, gwaranciji czy zapewnienia, ze takie
zostangq, osiggnigete w przysztosci. Informacje przekazywane przez przedstawicieli Spotki sq oparte na biezgcych oczekiwaniach lub poglgdach przedstawicieli Spotki i sq, zalezne
od szeregu czynnikow, ktore mogq powodowac, ze faktyczne wyniki osiggniete przez Spotke bedg, w sposob istotny rézni¢ sie, od wynikdow opisanych w tym dokumencie. Wiele
sposrod tych czynnikow pozostaje poza wiedza, Swiadomosciq iflub kontrola, Spoétki czy mozliwosciq ich przewidzenia przez Spotke.

TIM, spd&tki nalezgce do Grupy TIM, ani cztonkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich 0séb nie ponoszg zadne;
odpowiedzialnoSci z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego z wykorzystania Prezentacji. Ponadto zadne informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig, zobowigzania ze strony
Grupy TIM, Spotki jej przedstawicieli, akcjonariuszy, podmiotow zaleznych, doradcow lub przedstawicieli takich osob. Dane statystyczne lub informacje dotyczgce rynku na ktorym
dziata Spotka, Grupa TIM lub spdtki nalezqgce do Grupy TIM, wykorzystane w niniejszej prezentacji zostaty pozyskane ze zrodet publicznych lub wskazanych w treSci Prezentaciji i nie
zostaty poddane dodatkowej lub niezaleznej weryfikacii.

Grupa TIM i spotki nalezqce do Grupy TIM, ani czionkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osob
nie sqQ zobowigzani do przekazywania odbiorcom Prezentaciji bgdz do wiadomosci publicznej dodatkowych informacii, jak rowniez aktualizowania jej tresci.

Prezentacja podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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https://www.youtube.com/TIMplMarket
mailto:m.kostrowicki@tim.pl
https://instagram.com/tim_sa_polska/
https://www.linkedin.com/company/tim-s-a
https://twitter.com/TIM__SA
https://www.facebook.com/TIMplMarket/
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