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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Wiadze Grupy TIM i akcjonariat TIM S.A.

Krzysztof Folta, Prezes Zarzadu TIM S.A.

Zatozyciel Grupy TIM (w 1987 r.) w tym Prezes Zarzadu od 1995 r.,

Ukonczyt réwniez szereg kursow i szkolen menedzerskich, w tym
m.in  we Wroctawskiej Szkole Zarzgdzania kurs (Przygotowanie
do petnienia funkcji menadzerskich) oraz w Kanadyjskim Instytucie
Zarzgdzania (Program ,Management” 2000),

Absolwent  Politechniki  Wroctawskiej na  kierunku  Elektronika
I specjalnosci Metrologia Elektryczna.

Piotr Nosal, Cztonek Zarzadu TIM S.A.

Zwigzany z Grupg TIM od 2007 r. Cztonek Zarzgdu, Dyrektor
ds. Handlowych,

Przed objeciem funkcji w Zarzadzie pracowat w TIM jako m.in. Dyrektor
Handlowy, Menadzer Produktu, Menadzer Rynku, Specjalista ds.
Technicznych. Wczesniej zwigzany ze spotkg Moeller Electric,

Magister inzynier Politechniki Wroctawskiej na Wydziale Elektrycznym
(kierunek  Elektrotechnika).  Ukonczyt studia  Executive  MBA
na Akademii Leona Kozminskiego w Warszawie.

Piotr Tokarczuk, Czlonek Zarzadu TIM S.A.

Od 2017 r. Cztonek Zarzagdu, Dyrektor ds. Finansowych TIM S.A.

W latach 2001-2017 zwigzany z KGHM Polska Miedz SA, gdzie od 2007 .
do 2017 r. petnit funkcje Dyrektora Naczelnego ds. Finansow,

Absolwent  Wydziatu  Zarzadzania i Informatyki  Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu oraz Executive Academy Programme IMD
Business School w Lozannie. Ponadto ukonczyt studia podyplomowe
MSSF na SGH w Warszawie oraz E&Y Academy of Business. Posiada
licencjig Maklera Papierow Wartosciowych, Certyfikat Gtéwnego
Ksiegowego oraz Panstwowy Certyfikat dla Cztonkéw Organdéw
Nadzorczych

Maciej Posadzy, Prezes Zarzadu 3LP S.A.

Prezes Zarzadu 3LP SA, wczesniej Cztonek Zarzgdu TIM S.A.,

Skutecznie przeprowadzit transformacje biznesu spofKi
od wewnetrznego dziatu logistyki TIM do jednego z najwiekszych
I zdywersyfikowanych podmiotow oferujgcych ustugi fulfillmentu
dla sektora e-commerce w Polsce.

Damian Krzympiec, Cztonek Zarzadu 3LP S.A.

Czionek Zarzadu i Dyrektor Logistyki 3LP SA, wczesniej Dyrektor
Wydziatu Produktu TIM S,A.,

Absolwent Politechniki Wroctawskiej, ICAN Institute i Szkoty Gtownej
Handlowej w Warszawie. od ponad 20 lat zwigzany z grupg kapitatowg

TIM SA.
Doswiadczony manager specjalizujgcy sie w obszarach zarzgdzania
procesami logistycznymi — wczesniej odpowiedzialny za proces

transformaciji biznesu TIM w kierunku segmentu e-commerce.

Akcjonariat TIM S.A.*

m Krzysztof Folta z zong Ewg
23,5%

Krzysztof Wieczorkowski

56,0% |
13.5% m OFE Nationale Nederlanden

Pozostali

7,0%

* Stan na dzien 22.09.2021 / Kapitat zaktadowy TIM S.A. wynosi 22 199 200 zt i dzieli sie na 22 199 200 akcji o wartosci 1 zt kazda*. Ogdlna liczba gtoséw wynikajgca ze wszystkich wyemitowanych akcji rowna sie ich liczbie i wynosi 22 199 200.



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci

Historia Grupy TIM
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3. Wyniki finansowe

A

2013

Start kanatu
online TIM.pl

2014

Rebranding

4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

2019

Nowe modele sprzedazy
(marketplace, B2B, B2C)
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Powstanie 3LP Efektywne dostosowanie
Grupy do sytuacji
epidemicznej / sprzedaz
Rotopino.pl / rekordowa
dywidenda



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Grupa TIM w piguice
Lider sprzedazy elektrotechniki w Polsce EBITDA LTM GK TIM
o v Ambitny plan rozwoju Grupy bazujgcy na dwoch synergicznych filarach wg linii biznesowych*:
. . . Rosngce wyniki finansowe i niski poziom zadtuzenia

Atrakcyjna polityka dywidendowa

[ 5
Dynamicznie rosngcy gracz na rynku ustug dla e-commerce
Inwestycje w zakresie rozbudowy powierzchni 3LP skokowo zwiekszajgce skale biznesu
Nowe kierunki biznesowe
m Dziatalnos¢ dystrybucyjna*
Silna ekspozycja na sektor e-commerce (infrastruktura wyspecjalizowana w obstudze Ustugi logistyczne

logistycznej klientow z tego sektora)

* Udziat w EBITDA GK TIM w okresie 3Q 2020-2Q 2021 z wyfgczeniem EBITDA Rotopino.pl oraz zysku za sprzedazy akcji Rotopino.pl

6



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy
Synergiczny model biznesowy Dane LTM*: Dane skonsolidowane GK TIM:
TIM S.A. - jednostka Przychody _ 1,2 mid zi
dominujgca wobec 3LP S.A., 1 074.3 min zt ze sprzedazy™:
notowana na GPW ’
G v
. . . Przychody jednostkowe TIM
— dystrybucja e-commerce i zdalna :
YSHYPUE EBITDA*: 117,5 min zt
Grupa
r o~
Vg o
I I I\/I I —@éJ Zysk netto*: 70,7 min zt
132,8 min zi
Aktywa razem**: = 580,8 min zt
/ Przychody
jednostkowe 3LP
— logistyka

* Dane LTM (3Q 2020-2Q 2021) 7
** Dane na dzien bilansowy 30.06.2021 r.



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Aktywa 3LP w Siechnicach k. Wroctawia
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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Korzystne perspektywy w gospodarce
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Dane makro wskazujg na odbudowe gospodarki po zatamaniu wynikajgcym z pandemii COVID-19 stwarzajgc dobre warunki do
dalszego dynamicznego rozwoju TIM S.A. i 3LP S.A.

10

* Zrodto: Markit Economics, ** zrodfo: GUS



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci

E-commerce B2B dlugoterminowym czynnikiem wzrostu*

3. Wyniki finansowe

4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Dynamiczny wzrost zakupéw wsrod konsumentéw oddziatuje rowniez na szybka digitalizacje zakupow biznesowych.

Wartos¢ obrotéw e-commerce B2B w Polsce (mid zf)

637

20
“20"”"7'0
w 1o
(;I>~C’R 447
344
331
296
- 240 262
215
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021**

m Szacunki I1zby Gospodarki Elektronicznej (2017 r.) Dane z raportu Santander Bank Polska*

0,4%

Udziat polskiego rynku
w globalnym
e-commerce B2B

— duzy potencjat

do wzrostu

Wartosc¢ rynku e-commerce B2B
na swiecie (2019 r.)

21.8 bln USD

* zrodto: Raport Santander Bank Polska: ,E-commerce B2B — biznes w sieci”, 2021.
** prognoza

40% (do ok. 637 mid zt)

Szacowana dynamika e-commerce B2B w Polsce w 2021 r.

69% (+4 pkt proc. vs 2018)

Udziat firm ogdétem kupujacych online w 2020 r.

63% (+20 pkt proc. vs 2018)

Udziat firm z sektora przemystowego kupujacych online w 2020 r.

Efekty wdrozenia sprzedazy B2B online:

wzrost liczby klientow (54% badanych firm),
wzrost wynikow sprzedazowych (43% badanych firm),

wzrost marzy ze sprzedazy (21% badanych firm). 11



] 1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe

Zasoby powierzchni magazynowej w Polsce*

*%
20,7 219

18,6
15,8
13,5
11,2

8,9 9.9

6,6 7.3 o

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Prognozowana dynamika wzrostu rynku e-commerce*

33,2%

Polska w gronie lideréw rynku e-commerce w Europie z jedna
z najsilniejszych prognozowanych dynamik wzrostu

29,5%
°27.7%
21,9% 20,0%
17,2% 17,1% 16,9% 16,5% 16,1% 15 304 14 g
) 1 0
13,6% 13,2% 13,0% 12 4% 12 0%
= 9.9% 9.8%
I I I 5296

=m0 sl ==K m =M B

N/
\

* zrodfo: Euromonitor, Cushman & Wakefield.
** Dane na koniec 1H 2021, prognoza

4. 3LP S.A

5. Plany i perspektywy

Dynamicznie rosngcy segment e-commerce jest kluczowym
1 czynnikiem wzrostu popytu na powierzchnie magazynowg
| profesjonalne ustugi logistyczne.

Szacunkowy udziat e-commerce (w roéznych formach)
2 przekracza juz 1/3 catkowitego popytu na powierzchnie
magazynowg na polskim rynku.

Sytuacjg zwigzana z pandemig COVID-19 potwierdzita,

3 ze posiadania  sprawnych procesow logistycznych
to fundamentalny element prowadzenia efektywnej dziatalnosci
w kanale e-commerce.

Zagraniczne podmioty aktywne w sektorze e-commerce
chetnie przenosza procesy logistyczne do Polski

& ==

Potozenie Nizsze
geograficzne F & koszty
Rozwinieta Wykwalikowana
Infrastruktura logistyczna kadra
12
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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Podsumowanie operacyjne

Najlepsze potroczne wyniki finansowe w historii Grupy TIM

1
602 min zt przychoddéw (+34% r/r*),
67 min zt EBITDA (+123% r/r),
® 43 min zt zysku netto (+357% r/r).
2 Przyjeta polityka dywidendowa oraz wyptata rekordowej dywidendy za 2020 rok
® Polityka zaktadajgca wyptaty dywidend w wysokosci 1 zt na akcje (22,2 min zt) + 50% nadwyzki zysku netto TIM powyzej kwoty 22,2 min zi,
Wyptata dywidendy za 2020 rok w wysokosci 2,20 zt na akcje.
3 Realizacja czesci analitycznej projektu TIM 2.0
Zakonczony przeglad gtownych procesow sprzedazowych realizowanych w Spoétce,
Analiza obecnej infrastruktury IT wspierajgcej realizacje procesow sprzedazowych,
® Modelowanie zoptymalizowanych procesow oraz infrastruktury systemowej wspierajgcej realizacje strategii rozwoju TIM.
IPO
4 ®* Rozpoczecie przygotowan do przeprowadzenia pierwszej oferty publicznej spotki zaleznej 3LP S.A.,

Zatozeniem jest pozyskanie srodkow na rozwoj spofki, wytgczywszy sprzedaz obecnych akcji przez TIM S.A.,
Planowany termin przeprowadzenia transakcji: 1H 2022 r.

14

* Po doprowadzeniu danych do poréwnywalno$ci tj. bez uwzglednienia przychodéw Rotopino.pl S.A. w | pétroczu 2020 r. (spotka opuscita Grupe TIM z korncem 2020 r.)



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci

Grupa TIM - dynamiczny wzrost przychodow ze sprzedazy

Przychody ze sprzedazy (min zi)

+22%/
3494 )
602 4
4937
)
328.0
2537
2Q 2020 1H 2020 20Q 2021 1H 2021

W Il kwartale 2021 roku przyspieszenie tempa wzrostu sprzedazy
wobec okresie styczen-marzec br.,

Po 8 mies. 2021 r. (ostatnie raportowane dane), TIM z 789,1 min
zt przychodéw (+33,4% r/r).

*z wyltgczeniem przychoddéw ze sprzedazy Rotopino.pl

3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A

5. Plany i perspektywy

Przychody w latach 2015-2020 (min zi) i ich srednioroczny wzrost

1064,9

575,9

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Niemal podwojenie obrotéw w latach 2015-2020 potwierdza ambicje
rozwojowe Grupy

15



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci

Grupa TIM - Wzrost zyskow i marz

EBITDA (min z})

12,9%

6,9% 6.1%

11,0%

67,0
11,3

|

30,0
175 e 10,8
5,6
m 19,2
2Q 2020 2Q 2021 1H 2020

mmEBIT = Amortyzacja ——Rentownosc¢

1H 2021

Skokowo wyzsze zyski EBITDA w raportowanych okresach,

Podwojenie marz wobec okresow z 2020 roku.

3. Wyniki finansowe

4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Zysk netto (min zi)

9,0% 7,1%

3,5%

8,9 9,4

2Q 2020 2Q 2021 1H 2020 1H 2021

Zysk netto Rentownosc¢

Il kw. 2021 roku z najwyzszym w historii kwartalnym zyskiem netto

16



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Grupa TIM - dekompozycja zysku EBITDA

Wzrost skali dziatalnosci oraz wyzsza marza brutto na sprzedazy gtownymi determinantem wyzszego odczytu EBITDA.

e 64%
+26% -0470
+17% a0
46 229 _ 818 3204 644%
+16%
1289 1655 66 968
sea [N
— 30491 - efektwzrostu skali -4 940
dziatalnosci TIM i 3LP
— 15738 - efekt wyzszej %
29 981 marzy brutto TIM
EBITDA 1H 2020 Zmiana marzy Zmiana zuzycia Zmiana odpisow Zmiana Zmiana kosztow Zmiana innych Zmiana wyniku EBITDA 1H 2021
brutto ze materiatow aktualizacyjnych kosztow ustug pracowniczych KosZOW na pozostate]
sprzedazy i energii i likwidacji zapasow obcych dziatalnosci dziatalnosci

operacyjnej operacyjnej

17



1. O nas

2. Rynki dziatalnosci

Grupa TIM - stabilne przeptywy pieniezne

3. Wyniki finansowe

4. 3LP S.A

W | potroczu 2021 r. przeptywy operacyjne wyniosty 9,7 min zt i w petni pokryty wydatki inwestycyjne oraz finansowe.

11 122

54 158

5. Plany i perspektywy

Srodki pieniezne
1 stycznia 2021 r.

8 483
- 620 N
-3 867 I 13 212
-52 939 -3 125
Zysk (strata) przed Zmiana kapitatu Pozostate przeptywy Przeptywy Zaciagnigcie/sptata Platnoscé Srodki pienigzne
opodatkowaniem) obrotowego z dziatalnosci z dziatalnosci kredytéw, pozyczek odsetek 30 czerwca 2021 r.
operacyjnej inwestycyjnej i zobowigzan

Z tyt. leasingu

18



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

TIM S.A. — systematyczna poprawa wskaznikow sprzedazy

Liczba nowych zarejestrowanych klientéw na TIM.pl Sprzedaz do klientow zarejestrowanych na TIM.pl

50,0 min zt/

8,8% przychodow w 1H 2021

)
/ \

6461 30,5
36,1 minzt/
381 5028 3,9% przychodéw w 2020
4716 |
4 135
4 104 e / \ 195
3 951 3319 3312
15,0
10,9
7,2
3,0

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2020 2Q 2020 3Q2020 4Q2020 1Q2021 2Q 2021

2019 2020 =+=2021

Istotny wzrost zainteresowania e-commerce’owym modelem sprzedazy, Z kazdym kwartatem rosnie wartosc sprzedazy do nowych klientow,

Sprzedaz do nowych klientow stanowi blisko 9% catkowitej

Utrzymany trend wzrostowy i duza dynamika w zakresie pozyskiwania : _ -
sprzedazy wygenerowanej w | potroczu 2021 roku. 19

nowych uzytkownikéw platformy TIM.pl.



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe

TIM S.A. rentownos¢ sprzedazy i segmentacja

Marza brutto na sprzedazy (min zi)

+51,8%

121,5

80,1
71,2

42,3

2Q 2020 2Q 2021 1H 2020 1H 2021

W Il kwartale i | potroczu br. dynamiczny wzrostu nominalnego
zysku brutto ze sprzedazy potgczony z wyzszg marzg handlowa.

4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Przychody w podziale na segmenty klientéw (%)

43,9%
Sprzedawca / hurtownik ® Instalator
® Produkcja OEM m Utrzymanie ruchu / konserwator

Pozostate

Na koniec 1H 2021 liczba klientow kluczowych* wyniosta 16 066,
tj. wzrosta o0 18,9% r/r.

* Klient realizujgcy sprzedaz wyzszg niz 1,5 tys. zt mies. w ciggu ostatnich 12 mies.

20



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci

3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

TIM S.A. - wzrosty efektywnosci segmentu e-commerce

Liczba uzytkownikow i sesji

1.24 1,43

1,02 1,08

4,01

4,22 4,23

liczba uzytkownikow

1H 2018 = 1H 2019 m1H 2020

liczba sesji

1H 2021

w min

5,41

55 ! 6% (+7 pkt proc. vs 2020)

uzytkownikéw pochodzi z ruchu organicznego (SEO)

26 . 7% (- 6 pkt proc. vs 2020)

stanowi udziat ruchu z kanatu Ads

13 g 1% (- 2 pkt proc. vs 2020)

uzytkownikéw wchodzi bezposrednio na TIM.pl (ruch direct)

21



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci

Grupa TIM - zdrowa sytuacja finansowa

Zadtuzenie finansowe (w min zi) i dtug netto / EBITDA (pkt)

2,84
121,7
115, 114,6

109,2 1111 1087 1077

2,01

92,1 91,4
1,73 178 172 89,6

I 2 3 4 10 2 3Q 40 1Q  2Q
2019 2019 2019 2019 2020 2020 2020 2020 2021 2021

mm /adtuzenie finansowe  -#-Dtug netto / EBITDA

Mimo inwestowania w rozwoj i wyptat dywidend systematyczny spadek
zadtuzenia odsetkowego oraz wskazniku dtugu netto do EBITDA.

3. Wyniki finansowe

4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

EBITDA LTM i kapitat obrotowy netto (min zt)

117.,5
96,3
92,6
872
80,5
-
689 703| 71,8
"o7.1|_oc.o 703 N

58,2
53’0 53,7
1Q 20 3R 4 1Q 2@ 3Q 4Q 1Q  2Q
2019 2019 2019 2019 2020 2020 2020 2020 2021 2021

mEBITDA LTM Kapitat obrotowy netto

Efektywne wykorzystanie wzrostu kapitatu obrotowego netto.

22
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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe

Profil biznesowy 3LP S.A.

Jeden z najwiekszych i najdynamiczniej rozwijajacych
sie podmiotéow oferujacych kompleksowe i zautomatyzowane
ustugi fulfillmentu dla firm z branzy e-commerce w Polsce

Model biznesowy nakierowany na obstuge fulfillmentu
dla wymagajgcego segmentu e-commerce
(Jakosé, elastycznosé, zmienne wynagrodzenie, zwroty)

Rosngca dywersyfikacja przychodéw — ponad potowa przychodéw
z segmentu fulfillmentu jest generowana przez kilkunastu klientéw
spoza grupy kapitatowej TIM S.A.

Doskonatos¢ operacyjna potwierdzona ponad 97% terminowoscia
dostaw i minimalnym odsetkiem biedéw (0,1%)

L

4. 3LP S.A

>80tys

Zarzadzania powierzchnia
magazynowa w mkw.

@ >50%

Ponad 50% przychodoéow

w segmencie ustug fulfillmentu
jest generowanych przez klientow
spoza GK TIM

0, 1o

Odsetek bltedow

5. Plany i perspektywy

@ >5,2m|n

Zrealizowane wysylki w okresie 2H
2020 — 1H 2021; ponad +33% r/r

0@ >97%

Terminowos¢ dostaw
— srednia w okresie 2H 2020 - 1H 2021

=] 24

CAGR przychodoéow w latach
2018-2020

24



1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Kamienie milowe w rozwoju spotki

VII 2016 IV 2017 VIl 2018 X1 2020 2020

Start dziatalnosci 3LP S.A. Nawigzanie Nawigzanie Modyfikacja strefy Przekroczenie poziomu
poprzez wydzielenie Dziatu wspotpracy wspotpracy zatadunkow o nowe ponad PLN 100 min
Logistyki TIM S.A. z Oponeo.pl z lkea systemy automatyzujgce przychoddw rocznie

\

+1OO |47I
min EI

3LP, = oponeo '\I—L} § « u'. 1

f
U
=

VIl 2016 X 2017 XI12018 - 111 2019 2019 /2020
Rozbudowa obiektu Umowa z THG Zwigkszenie zarzadzanej Rozbudowa zarzgdzanej Rozbudowa p_owierzchni
logistycznego (CUBY shuttle system) powierzchni magazynowe; powierzchni magazynowej o 25 tys. m?
do 40 tys. m? — rozbudowa automatyki o ponad 20 tys. m?, magazynowej o kolejne w Siechnicach

w tym 0 nowy magazyn 20 tys. m?

w Wojkowicach 25
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Rosnaca dywersyfikacja przychodow

Przychody catkowite Przychody z ustug fulfillmentu Przychody generowane poza GK TIM

w tys. w tys. %

2

114 740

86 592
74 188

52 332

2018 2019 2020 1H 2020 1H 2021 2018 2019 2020 1H 2020 1H 2021 2016 2017 2018 2019 2020 1H 2020 1H 2021
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Dynamiczny wzrost skali biznesu

Liczba zrealizowanych linii zamoéwien Liczba wysytek (paczki + palety) Terminowos$é dostaw

w tys. w tys. srednia roczna %

0
97.2% g5 00y 270% 97,2% g6 4%

e

10 648

e

6 551

I‘%

6525 6603

4718

2018 2019 2020 1H 2020 1H 2021 2018 2019 2020 1H 2020 1H 2021 2018 2019 2020 1H 2020 1H 2021
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Specjalizacja w obstudze specyficznego rynku fulfillmentu dla e-commerce

3

Elastycznosc¢ Zmienne wynagrodzenie

Wystepowanie tzw. peakow
sprzedazowych oraz niska jakos¢
prognozowania z uwagi
na nieregularnosc¢ sprzedazy.

Odzwierciedla dynamiczny rozwgj
biznesdw e-commerce.

A
: YT

.' :1!1 ’ ! o . r
e, ._— m— Do obstugi zwrotow

Jakosc¢

Mozliwos¢ wsparcia klientow
w obstudze catego procesu tgcznie
ze zwrotami.

Najwyzsza jakos¢ dostepna
od samego poczgtku wspotpracy
z klientem.
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Strategia rozwoju spotki nakierowana na dalszy dynamiczny rozwoj

Dalsza automatyzacja
Dodatkowe ustugi I inwestycje w zielong
energie

Rozwdéj powierzchni

Akwizycje i nowe

magazynowej sektory

Zarowno w obecnej Rozwdj nowych ustug Wyposazenie w automatyke Potencjalne akwizycje

m.in. w zakresie automatyki

\

/ lokalizacji, jak i w nowych  w obszarze m.in.: . obecnie budowanej nowej hali | podmiotow obstugujacych
§ regionalnych oddziatach - prowadzenia . 0 powierzchni 25 000 m?* . sektory, w ktérych obecnie
zlokalizowanych dziatalnosci z poziomu ' Automatyka w magazynach 3LP ' 3LP nie jest aktywne,
K = w miejscach optymalnych dla : magazynow klientow . jest uniwersalna i moze byc¢ ' nNp. w obszarze branzy modowej
- N ‘H L .l ﬁ 1+ obecnych i nowych klientéw . - formowania spotek . stosowana do obstugi . lub spozywczej
T ' | JV z klientem . podmiotéw dziatajacych | — Z nastawieniem
Fit Oparty o model ,,asset ' - zarZadzania zapasami ' w réznych branzach ' na segment
: s light”, polegajgcy klientow w zakresie ) _ . e-commerce
: ~ na leasingu powierzchni : m.in. prognozowania . Ochrona srodowiska |
- . B | magazynowych —naktady |  stanéw magazynowych . — energetyka odnawialna
- X kapitatowe po stronie spétki | -  zwiekszania wolumenu | ©raz recykling
Sg ograniczone obstugi zlecen v
= = . = e do wyposazenia, zagranicznych
| v
v

\

4.________________________________________________________________

\
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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A

IPO — kluczowe zalozenia transakcyjne

Emisja nowych akcji

3L
&cpw X

Brak sprzedazy akcji przez TIM S.A. w ramach IPO

Uzyskanie srodkow na dalszy dynamiczny rozwoj spofki

5. Plany i perspektywy
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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci 3. Wyniki finansowe 4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Plany operacyjne 2H 2021 / 2022

Kontynuacja osiggania wysokich dynamik przychodow ze sprzedazy w TIM S.A.

Intensyfikacja dziatan marketingowych,

Rozszerzanie oferowanego asortymentu, w tym o produkty dotyczgce efektywnosci energetycznej,
Specjalizacja sit sprzedazowych w kolejnym obszarze — efektywnos¢ energetyczna,
Pozyskiwanie nowych klientow i rozwoj wspotpracy z obecnymi — wykorzystanie algorytmow generujgcych dziatania prosprzedazowe,

Rozwdj nowych form sprzedazy (marketplace, dropshipping itd.).

Dalsze prace nad przebudowg srodowiska IT — Projekt TIM 2.0

Migracja platformy TIM.pl do wersji Magento 2,
Prace nad odwzorowaniem zoptymalizowanych proceséw w prototypach narzedzi systemowych,

Przebudowa architektury IT sSrodowiska systemow sprzedazowych.

Dynamiczny rozwoj dziatalnosci 3LP w zakresie swiadczenia ustug dla e-commerce

3 Rozbudowa Centrum Logistycznego w Siechnicach o powierzchnie 25 tys. mkw., wyposazong w nowoczesng automatyke i technologie,
Swiadczenie dodatkowych ustug uzupetiajgcych,
Wzrost skali wspotpracy z partnerami zewnetrznymi,

Przeprowadzenie IPO Spofki.
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1. O nas 2. Rynki dziatalnosci

Atrakcyjna polityka dywidendowa

Zalozenia polityki dywidendowej TIM S.A. na lata 2021-2023

Wyptata dywidendy w wysokosci 1 zt na akcje (22,2 min zt) + 50% nadwyzki
jednostkowego zysku netto TIM powyzej kwoty 22,2 min zt

Stopa dywidend w latach 2005-2020 (%)*

13,40%

9,57% 9,60%
7,66%

4,69%

2,77% L a0 2.31%
. 0

3. Wyniki finansowe

4. 3LP S.A 5. Plany i perspektywy

Wypltaty dywidend w latach 2005-2020 (min zi)

125,4 min zi

)

2005 2009 2010 2011 2012 2018 2019 2020

5,1

88,8 min zt

)

48,8

22,2
17,8

12’0 13,3

3,9 2,7

2005

2009 2010 2011 2012 2018 2019 2020
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* Z zyskow za lata 2005 i 2020 wyptacono dywidende w Il ratach (I rata oparta na zaliczce) — przedstawiona stopa dywidenda za wskazane lata stanowi sume % stop za dwa dni uprawniajgce do dywidendy



Zastrzezenia prawne

Zapoznanie sie z trescig niniejszej Prezentacji (,Prezentacja”) lub udziat w spotkaniu, na ktorym Prezentacja jest przedstawiana lub omawiana uznaje sie za akceptacje tresci
ponizszego zastrzezenia prawnego.

Prezentacja zostata przygotowana przez TIM S.A. z siedzibg we Wroctawiu (,TIM” lub "Spotka") wytgcznie w celach informacyjnych. Ani Prezentacja, ani jakakolwiek kopia Prezentac;ji
nie moze byC powielana, rozpowszechniana ani przekazywana, bezposrednio lub posrednio, jakiejkolwiek osobie w jakimkolwiek celu bez pisemnej zgody Spofki.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi rekomendacji inwestycyjnej bgdz informacji rekomendujgcej lub sugerujgcej strategie inwestycyjng. Niniejsza Prezentacja nie zawiera kompletnej
ani catosciowej analizy finansowej lub handlowej TIM ani Grupy Kapitatowej TIM (,Grupa TIM"), jak rownieZ nie przedstawia jej pozycji i perspektyw w kompletny ani catosciowy sposoéb.
Spotka przygotowata Prezentacje z nalezytg, starannoscia, jednak moze ona zawiera¢ pewne niescistosci lub uogolnienia. Dlatego zaleca si¢, aby kazda osoba zamierzajgca podjac
decyzje inwestycyjng odnosnie jakichkolwiek papieréw wartosciowych wyemitowanych przez Spétke lub jej spotki zalezne opierata sig na informacjach ujawnionych w raportach Spotki,
sporzgdzonych zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

Prezentacja zostata sporzadzona wytgcznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna bgdz sprzedazy ani zaproszenia do skfadania oferty kupna lub sprzedazy jakichkolwiek
papierow wartosciowych bgdz instrumentow lub uczestnictwa w jakimkolwiek przedsiewzieciu handlowym.

Prezentacja oraz zawarte na niej obiekty graficzne, informacje, dane oraz ich opisy mogg zawiera¢ stwierdzenia dotyczgce przysztosci. Jednakze, takie stwierdzenia nie mogg
by¢ odbierane jako zapewnienie czy projekcje co do oczekiwanych przysztych wynikow Grupy TIM lub spétek Grupy TIM. Prezentacja nie moze by¢ rozumiana jako prognoza przysztych
wynikow TIM i Grupy TIM.

Nalezy zauwazyC, ze tego rodzaju stwierdzenia, w tym stwierdzenia dotyczgce oczekiwan co do przysztych wynikow finansowych, nie stanowig, gwarancji czy zapewnienia,
ze takie zostang, osiggnigte w przysztosci. Informacje przekazywane przez przedstawicieli Spotki sg oparte na biezgcych oczekiwaniach lub poglgdach przedstawicieli Spotki i sg, zalezne
od szeregu czynnikow, ktére mogg powodowac, ze faktyczne wyniki osiagniete przez Spotke bedg w sposob istotny roznic sig od wynikéw opisanych w tym dokumencie. Wiele sposrod
tych czynnikow pozostaje poza wiedzg, swiadomoscig i/lub kontrolg Spotki czy mozliwoscig ich przewidzenia przez Spotke.

TIM, spétki nalezgce do Grupy TIM, ani cztonkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osdb nie ponoszg, zadnej
odpowiedzialnosci z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego z wykorzystania Prezentacji. Ponadto zadne informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig, zobowigzania ze strony Grupy
TIM, Spotki jej przedstawicieli, akcjonariuszy, podmiotéw zaleznych, doradcéw lub przedstawicieli takich osob. Dane statystyczne lub informacje dotyczgce rynku na ktorym dziata
Spotka, Grupa TIM lub spotki nalezgce do Grupy TIM, wykorzystane w niniejszej prezentacji zostaty pozyskane ze zrodet publicznych lub wskazanych w tresci Prezentaciji i nie zostaty
poddane dodatkowej lub niezaleznej weryfikaciji.

Grupa TIM i spotki nalezgce do Grupy TIM, ani czionkowie jej organdw, jej dyrektorzy, czionkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osob
nie sg zobowigzani do przekazywania odbiorcom Prezentacji bgdz do wiadomosci publicznej dodatkowych informacji, jak rowniez aktualizowania jej tresci.

Prezentacja podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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