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Grupa TIM w pigutce

Lider sprzedazy elektrotechniki w Polsce EBITDA LTM GK TIM
o v Ambitny plan rozwoju Grupy bazujgcy na dwoch synergicznych filarach wg linii biznesowych*:
. . . Rosngce wyniki finansowe i niski poziom zadtuzenia

Atrakcyjna polityka dywidendowa

Dynamicznie rosngcy gracz na rynku ustug dla e-commerce

Inwestycje w zakresie rozbudowy powierzchni 3LP skokowo zwiekszajgce skale biznesu

Nowe kierunki biznesowe
m Dziatalnos¢ dystrybucyjna*

Silna ekspozycja na sektor e-commerce (infrastruktura wyspecjalizowana w obstudze Ustugi logistyczne
logistycznej klientow z tego sektora)

* Udziat w EBITDA GK TIM w okresie 4Q 2020-3Q 2021 z wyfgczeniem EBITDA Rotopino.pl oraz zysku za sprzedazy akcji Rotopino.pl
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Kl DZIALALNOSCI



1. Rynki dziatalnosci

Korzystne perspektywy w gospodarce

Wskaznik PMI dla polskiej gospodarki*
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2. Wyniki finansowe
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3. 3LP S.A.
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4. Plany i perspektywy

Wskaznik cen inflacji producenckiej PPI (%)

2019

2020

2021

Dane makro wskazujg na odbudowe gospodarki po zatamaniu wynikajgcym z pandemii COVID-19 stwarzajgc dobre warunki do dalszego dynamicznego rozwoju TIM S.A. i 3LP S.A.

* Zrodto: Markit Economics, ** zrodfo: GUS



v 1. Rynki dziatalnosci

2. Wyniki finansowe

E-commerce B2B dlugoterminowym czynnikiem wzrostu*

3. 3LP S.A. 4. Plany i perspektywy

Dynamiczny wzrost zakupéw wsrod konsumentéw oddziatuje rowniez na szybka digitalizacje zakupow biznesowych.

Wartos¢ obrotéw e-commerce B2B w Polsce (mid zf)

637
+16,8%
W
(;I>~C’R 447
331 344
296
215 226 240 -
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021**

m Szacunki I1zby Gospodarki Elektronicznej (2017 r.) Dane z raportu Santander Bank Polska*

0,4%

Udziat polskiego rynku
w globalnym
e-commerce B2B

— duzy potencjat

do wzrostu

Wartosc¢ rynku e-commerce B2B
na swiecie (2019 r.)

21.8 bln USD

* zrodto: Raport Santander Bank Polska: ,E-commerce B2B — biznes w sieci”, 2021.
** prognoza

400/0 (do ok. 637 mid zi)

Szacowana dynamika e-commerce B2B w Polsce w 2021 r.

69% (+4 pkt proc. vs 2018)

Udziat firm ogdétem kupujacych online w 2020 r.

63% (+20 pkt proc. vs 2018)

Udziat firm z sektora przemystowego kupujacych online w 2020 r.

Efekty wdrozenia sprzedazy B2B online:

wzrost liczby klientow (54% badanych firm),
wzrost wynikow sprzedazowych (43% badanych firm),

wzrost marzy ze sprzedazy (21% badanych firm).



] 1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe 3. 3LP S.A.

Zasoby powierzchni magazynowej w Polsce*

*%
20,7 219

18,6
15,8
13,5
11,2

8.9 9,9

6,6 7.3 o

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Prognozowana dynamika wzrostu rynku e-commerce*
33,2%

29,5% 27.7% Polska w gronie lideréw rynku e-commerce w Europie z jedna
z najsilniejszych prognozowanych dynamik wzrostu
21,9% 20,0%
17,2% 17,1% 16,9%
016,9% 16,5% 16,1% 15,3% 14.,8% 13.60¢
,07013,2% 13,0% 12.4% 12,0%
9,9% 9,8%
I I I 1

=m0 sl ==K m =M B
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\

* zrodfo: Euromonitor, Cushman & Wakefield.
** Dane na koniec 1H 2021, prognoza

4. Plany i perspektywy

Dynamicznie rosngcy segment e-commerce jest kluczowym
1 czynnikiem wzrostu popytu na powierzchnie magazynowg
| profesjonalne ustugi logistyczne.

Szacunkowy udziat e-commerce (w roéznych formach)
2 przekracza juz 1/3 catkowitego popytu na powierzchnie
magazynowg na polskim rynku.

Sytuacjg zwigzana z pandemig COVID-19 potwierdzita,

3 ze posiadania  sprawnych procesow logistycznych
to fundamentalny element prowadzenia efektywnej dziatalnosci
w kanale e-commerce.

Zagraniczne podmioty aktywne w sektorze e-commerce
chetnie przenosza procesy logistyczne do Polski

/N 5\:\;\ %
%
Potozenie Nizsze
geograficzne F & koszty

Rozwinieta Wykwalikowana
Infrastruktura logistyczna kadra
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1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe 3. 3LP S.A.

Podsumowanie operacyjne ostatnich miesiecy

Kontynuacja osiggania bardzo dobrych wynikéw finansowych Grupy TIM

951 min zt przychoddw (+36% r/r*),
110 min zt EBITDA (+118% r/r),
¢ 70 min zt zysku netto (+250% r/r).

Decyzja Zarzadu o wyptacie zaliczki na poczet przewidywanej dywidendy

® Wypftata zaliczki na dywidende w wys. 26,6 min zt (1,20 zt na akcje)
Prawo do wypfaty zaliczki dla akcjonariuszy posiadajgcych akcje dnia 16.12.2021, wyptata dywidendy 23.12.2021

Realizacja czesci analitycznej projektu TIM 2.0

Zakonczony przeglad gtownych procesow sprzedazowych realizowanych w Spoétce,
Dostosowanie infrastruktury IT wspierajgcej realizacje procesow sprzedazowych,
® Przygotowanie RfP dot. wyboru systemow wspierajgcych sprzedaz.

IPO 3LP SA

4 Rozpoczecie przygotowan do przeprowadzenia pierwszej oferty publicznej spotki zaleznej 3LP S.A.,
¢ Aktualny status — procedowanie prospektu emisyjnego w KNF,
Zatozeniem jest pozyskanie srodkow na rozwoj spofki, wytgczywszy sprzedaz obecnych akcji przez TIM S.A.,
Planowany termin przeprowadzenia transakcji: 1H 2022 r.

* Po doprowadzeniu danych do poréwnywalno$ci tj. bez uwzglednienia przychodéw Rotopino.pl S.A. w | pétroczu 2020 r. (spotka opuscita Grupe TIM z korncem 2020 r.)

4. Plany i perspektywy



] 1. Rynki dziatalnosci

Grupa TIM - dynamiczny wzrost przychodow ze sprzedazy

Przychody ze sprzedazy (min zi)

+25%/
}
950,6
761.,4
!
348,1
267,7

3Q 2020 1-3Q 2020 30Q 2021 1-3Q 2021

W Il kwartale 2021 roku dalsze przyspieszenie tempa wzrostu
sprzedazy wobec | potrocza 2021 r.,

Po 11 mies. 2021 r. (ostatnie raportowane dane), TIM z 1 150 min zi
przychoddéw (+33,7% r/r).

*z wyltgczeniem przychoddéw ze sprzedazy Rotopino.pl

2. Wyniki finansowe

3. 3LP S.A. 4. Plany i perspektywy

Przychody w latach 2015-2020 (min zi) i ich srednioroczny wzrost

1064,9
c®
e 890,0
M 830,3
719,2
666,2
575,9
2015 2016 2017 2018 2019 2020

Niemal podwojenie obrotow w latach 2015-2020 potwierdza ambicje
rozwojowe Grupy.



1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe

Grupa TIM - Wzrost zyskow i marz

EBITDA (min z})

7’?%)/

50,5
16,3

20,5

_®

3Q 2020 30Q 2021 1-3Q 2020 1-3Q 2021

mmEBIT = Amortyzacja ——Rentownosc¢

Skokowo wyzsze zyski EBITDA w raportowanych okresach,
Dynamiczne wzrosty marz wobec okresow z 2020 roku.

3. 3LP S.A. 4. Plany i perspektywy

Zysk netto (min zi)

7,6% 7,3%
3,9% 2,6%
69,6
26,6
19,9
10,5
3Q 2020 30Q 2021 1-3Q 2020 1-3Q 2021

Zysk netto Rentownosc¢

Il kw. 2021 roku z kontynuacjg wysokiego zysku netto
odnotowanego w okresie kwiecien-czerwiec br.
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1. Rynki dziatalnosci

Grupa TIM - dekompozycja zysku EBITDA

2. Wyniki finansowe

3. 3LP S.A.

4. Plany i perspektywy

Wzrost skali dziatalnosci oraz wyzsza marza brutto na sprzedazy gtownymi determinantem wyzszego odczytu EBITDA.

0)
o 21% o% 17%
+ +
71 778 ’ 1900 i
- I +17% 2704 -1038%
-2 900 2720 109 785
e mmmm e
. 8 284
— 48 209 - efekt wzrostu skali
dziatalnosci TIM i 3LP -7 592
L 23 569 - efekt wyzszej %
marzy brutto TIM
50 472 i
EBITDA 1-3Q 2020 Zmiana marzy Zmiana zuzycia Zmiana odpisow Zmiana Zmiana kosztow Zmiana innych Zmiana wyniku EBITDA 1-3Q 2021
brutto ze materiatéw aktualizacyjnych kosztow ustug pracowniczych kosztow na pozostatej
sprzedazy i energii i likwidacji zapasow obcych dziatalnosci dziatalnosci
operacyjnej operacyjnej
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1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe

Grupa TIM - stabilne przeptywy pieniezne

3. 3LP S.A.

4. Plany i perspektywy

Na wysokosc¢ przeptywow operacyjnych po Il kwartatach w wys. 9,9 min zt gtobwny wptyw wywart wysoki zysk brutto oraz wzrost stanu zapasow i naleznosci

Dodatnie przeptywy inwestycyjne wynikajg ze sprzedazy gruntu pod budowe nowego magazynu dla 3LP o pow. 25 tys. m2

87 858

11 122

01.01.2021

4 252 1253
5 485 ]
-4 771
-83 421
579
Srodki pienigzne  Zysk (strata) przed  Zmiana kapitatu  pozostate przeptywy Przeptywy Zaciagniecie/sptata Platnose Wyolata Srodki pieniezne
opodatkowaniem) obrotowego z dziatalnosci z dziatalnosci kredytow, pozyczek odsetek dyvx%gendy 30 og 20;1
operacyjnej inwestycyjnej i zobowigzan A

Z tyt. leasingu
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1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe

3. 3LP S.A.

4. Plany i perspektywy

TIM — dynamiczne wzrosty sprzedazy w 2021 roku wobec analogicznych okresow (min zf)

1222 1202"
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100,2
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1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe 3. 3LP S.A. 4. Plany i perspektywy

TIM S.A. - systematyczna poprawa wskaznikéw sprzedazy do nowych klientéw

Liczba nowych zarejestrowanych klientéw na TIM.pl Sprzedaz do klientow zarejestrowanych na TIM.pl

88,5 min zt/
9,8% przychodkéw po 3Q 2021

/ \

38,6
5950 36,1 min zt/
381 5028 3,9% przychodéw w 2020
4716 | 30,5
4 104 4 135 ( \
3571
3 319 3372
3951 195
15,0
10,9
7,2
3,0
10 20 30 4Q 10 2020 20Q 2020 3Q 2020 40Q 2020 1Q 2021 2Q 2021 3Q 2021
2019 2020 =+=2021
Istotny wzrost zainteresowania e-commerce’owym modelem sprzedazy, Z kazdym kwartatem rosnie wartos¢ sprzedazy do nowych klientéw,
Utrzymany trend wzrostowy i duza dynamika w zakresie pozyskiwania Sprzedaz do nowych klientow stanowi blisko 10% catkowite;
nowych uzytkownikow platformy TIM.pl. sprzedazy wygenerowanej po 3Q 2021 roku. 15



1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe

TIM S.A. rentownos¢ sprzedazy i segmentacja

Marza brutto na sprzedazy (min zi)

127,3

73,5

47,3

3Q 2020 3Q 2021 1-3Q 2020 1-3Q 2021

W kazdym kwartale 2021 roku silne wzrosty nominalnego zysku
brutto ze sprzedazy i jego marzy

3. 3LP S.A. 4. Plany i perspektywy

Przychody w podziale na segmenty klientow w okresie 1-3Q 2021 (%)

1,0%

42,4%

Sprzedawca / hurtownik m Instalator = Przemyst mPozostate

Na 30.09.2021 liczba klientow kluczowych* wyniosta 16 962,
tj. wzrosta 0 21,2% r/r.

* Klient realizujgcy sprzedaz wyzszg niz 1,5 tys. zt mies. w ciggu ostatnich 12 mies.
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1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe

TIM S.A. - wzrosty efektywnosci segmentu e-commerce

Liczba uzytkownikéw i sesji (min)

+22,3%

+4,5%

1

5.1 6,47
5,95 ’

+22,7%

+7,9%

v

2,00

Liczba uzytkownikow Liczba sesji

®1-3Q 2018 ®=1-3Q2019 m1-3Q 2020 - 1-3Q 2021

B

7,91

3. 3LP S.A. 4. Plany i perspektywy

59,/%

uzytkownikow pochodzi z ruchu organicznego (SEO)

26,1%

stanowi udziat ruchu z kanatu Ads

13,7%

uzytkownikow wchodzi bezposrednio na TIM.pl (ruch direct)
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1. Rynki dziatalnosci

2. Wyniki finansowe

Wyptata zaliczki na dywidende w grudniu br.

3. 3LP S.A.

4. Plany i perspektywy

Decyzja Zarzadu z 16 listopada, 23 grudnia spo6tka wypftaci 26,6 mln zt zaliczki na poczet spodziewanej dywidendy w wysokosci 1,20 zt na akcje.

17,8 min zt bedzie pochodzi¢ z zysku za | potrocze 2021 roku, pozostata czesc ze srodkow zgromadzonych na funduszu dywidendowym

Wypltaty dywidend w latach 2005-2021 (min zit)
152 min zi

)

115,4 min zi
)
/
*
26,64 26,64
22,20 22.20
17,76
11,08 15,32
2,65 2.45 3,47 2,66
_ 1N
2005 2005 2009 2010 2011 2012 2018 2019 2020 2020 2021

B Zaliczka na dywidende w 4Q danego roku

* Wysoko$¢ zaliczki dywidendy za rok 2021 r. do wyptaty w dniu 23.12.2021 r.

Dywidenda po WZA dot. raportu rocznego
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1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe 3. 3LP S.A. 4. Plany i perspektywy

3LP — podsumowanie zarzadcze

ROZBUDOWA
INFRASTRUKTURY

\L’ IPO

Emisja nowych akcji - brak sprzedazy akcji Koncentracja na sprawnej obstudze Budowa nowej hali na 25 tys. m?:;
przez TIM S.A. w ramach IPO, sezonowego wzrostu sprzedazowego

(pik sprzedazowy opon, Black Friday, Inwestycja realizowana w modelu

| ) Mikotaj/Boze Narodzenie), el g,
Pozyskanie srodkéw na dalszy rozwoj Rozpoczecie prac budowlanych
| uzyskanie rynkowej wyceny 3LP, 1 wrzesnia 2021 r.,

Zawansowane rozmowy z klientami
w zakresie zwiekszenia zakresu
Prospekt ukonczony i ztozony do KNF i wydtuzenia okresu wspoétpracy,
29 pazdziernika 2021 ., Planowany termin oddania hali: 2Q 2022 r.

Aktualnie zakonczone prace konstrukcyjne,
trwa montaz konstrukcji dachowej i scian,

Uczestnictwo w procesach przetargowych
Planowane IPO w | pot 2022 r. w celu pozyskania nowych klientow. Wyposazenie nowobudowanej hali:

Finansowanie po stronie 3LP (srodki z
IPO),

Zawansowane negocjacje z dostawcami
dot. systemu automatyki,

Planowany termin uruchomienia 1Q 2023 r.
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] 1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe 3. 3LP S.A. 4. Plany i perspektywy

Rosnace przychody i ich dywersyfikacja — pozytywne przeptywy pieniezne

Przychody catkowite Przychody z ustug fulfillmentu Przychody generowane poza GK TIM Przeplywy z dzialalnosci operacyjnej
w tys. PLN w tys. PLN % w tys. PLN
+32,5% ! i |
114 740 2n iR ] +37,7%
+16,7% 102 454 +28,9%
: +23.8% 88 132 : : |
| i | i 51,1% |
86 592 | | 78 489 oo ° :
80225 : 47,0% :
! ! v 44,1% :
74 188 ! 64 009 ! . ' :
1 1 u ) | 1
: | 60874 39,1% : :
i 51 699 i
| i 28,0% i 22690 ! 23193
10,3%
3,1%
2018 2019 2020 1-3Q 1-3Q 2018 2019 2020 1-3Q 1-3Q 2016 2017 2018 2019 2020 1-3Q 1-3Q 2018 2019 2020 1-3Q  1-3Q
2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021
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1. Rynki dziatalnosci

2. Wyniki finansowe

Sukces modelu biznesowego 3LP w liczbach

Liczba zrealizowanych linii

Liczba wysytek (paczki + palety) Terminowos¢ dostaw

+61,3%

10 648

+1,2%

1

6 525 6 603

2018 2019 2020

w tys.
+29,5%
9251
7144
+44,6%
0,
+11,0/o‘ 451|1
5811 3119
1-3Q 1-3Q 2018 2019 2020
2020 2021

w tys.

+32,7%

‘ 3729

1-3Q 1-3Q
2020 2021

97,2%gg 0o,97,5%

2018 2019 2020

Srednia roczna

97,5%96,9%

1-3Q 1-3Q
2020 2021

3. 3LP S.A. 4. Plany i perspektywy

Wzrost powierzchni zarzadzanej, 2018-2023

~210
tys. m?
~180
tys. m?
67
t61 , tys. m? >80
50 ys. m tys. m?
tys. m?
40
tys. m?
2022-2023

Plany dalszego rozwoju — wybrane elementy strategi
’/ Nowa hala magazynowa w Siechnicach o powierzchni 25 tys. m?
’/ Inwestycja w System Shuttle na pow. 15 tys. m? w nowej hali w Siechnicach

,/ Otwieranie magazynéw w nowych lokalizacjach oraz rozwéj z obecnymi klientami
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1. Rynki dziatalnosci 2. Wyniki finansowe 3. 3LP S.A. 4. Plany i perspektywy

Agenda na 4Q 2021 / 2022

-

Pozyskanie srodkow na dalszy dynamiczny \
rozwoj spofki

Rewizja strategii marki TIM,

Zdefiniowanie wizji, misji i pozycjonowania marki, _ _
Uzyskanie rynkowej wyceny 3LP oraz

Opracowanie nowego systemu brandingowego urealnienie wyceny catej GK TIM

| tozsamosci TIM, . L . ,
. o Zwiekszenie wiarygodnosci i transparentnosci
Sformutowanie angazujgcego

brand story TIM. Sprzedaz wytgcznie nowo wyemitowanych

STRATEGIA akji.

TIM 2022+

_/

Optymalizacja procesow biznesowych, Nowa hala na 25 tys. m?

Wykorzystanie najnowszych narzedzi ROZBUDOWA Najnowoczesniejsza, uniwersalna automatyka
technologicznych, INFRASTRUKTURY do obstugi e-commerce

Przebudowa architektury IT srodowiska 3LP Skokowe zwiekszenie zdolnosci operacyjnych
systemow sprzedazowych, 3LP.

Budowa platformy TIM.pl na Magento 2.



Zastrzezenia prawne

Zapoznanie sie z trescig niniejszej Prezentacji (,Prezentacja”) lub udziat w spotkaniu, na ktorym Prezentacja jest przedstawiana lub omawiana uznaje sie za akceptacje tresci
ponizszego zastrzezenia prawnego.

Prezentacja zostata przygotowana przez TIM S.A. z siedzibg we Wroctawiu (,TIM” lub "Spotka") wytgcznie w celach informacyjnych. Ani Prezentacja, ani jakakolwiek kopia Prezentac;ji
nie moze byC powielana, rozpowszechniana ani przekazywana, bezposrednio lub posrednio, jakiejkolwiek osobie w jakimkolwiek celu bez pisemnej zgody Spofki.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi rekomendacji inwestycyjnej bgdz informacji rekomendujgcej lub sugerujgcej strategie inwestycyjng. Niniejsza Prezentacja nie zawiera kompletnej
ani catosciowej analizy finansowej lub handlowej TIM ani Grupy Kapitatowej TIM (,Grupa TIM"), jak rownieZ nie przedstawia jej pozycji i perspektyw w kompletny ani catosciowy sposoéb.
Spotka przygotowata Prezentacje z nalezytg, starannoscia, jednak moze ona zawiera¢ pewne niescistosci lub uogolnienia. Dlatego zaleca si¢, aby kazda osoba zamierzajgca podjac
decyzje inwestycyjng odnosnie jakichkolwiek papieréw wartosciowych wyemitowanych przez Spétke lub jej spotki zalezne opierata sig na informacjach ujawnionych w raportach Spotki,
sporzgdzonych zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

Prezentacja zostata sporzadzona wytgcznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna bgdz sprzedazy ani zaproszenia do skfadania oferty kupna lub sprzedazy jakichkolwiek
papierow wartosciowych bgdz instrumentow lub uczestnictwa w jakimkolwiek przedsiewzieciu handlowym.

Prezentacja oraz zawarte na niej obiekty graficzne, informacje, dane oraz ich opisy mogg zawiera¢ stwierdzenia dotyczgce przysztosci. Jednakze, takie stwierdzenia nie mogg
by¢ odbierane jako zapewnienie czy projekcje co do oczekiwanych przysztych wynikow Grupy TIM lub spétek Grupy TIM. Prezentacja nie moze by¢ rozumiana jako prognoza przysztych
wynikow TIM i Grupy TIM.

Nalezy zauwazyC, ze tego rodzaju stwierdzenia, w tym stwierdzenia dotyczgce oczekiwan co do przysztych wynikow finansowych, nie stanowig, gwarancji czy zapewnienia,
ze takie zostang, osiggnigte w przysztosci. Informacje przekazywane przez przedstawicieli Spotki sg oparte na biezgcych oczekiwaniach lub poglgdach przedstawicieli Spotki i sg, zalezne
od szeregu czynnikow, ktére mogg powodowac, ze faktyczne wyniki osiagniete przez Spotke bedg w sposob istotny roznic sig od wynikéw opisanych w tym dokumencie. Wiele sposrod
tych czynnikow pozostaje poza wiedzg, swiadomoscig i/lub kontrolg Spotki czy mozliwoscig ich przewidzenia przez Spotke.

TIM, spétki nalezgce do Grupy TIM, ani cztonkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osdb nie ponoszg, zadnej
odpowiedzialnosci z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego z wykorzystania Prezentacji. Ponadto zadne informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig, zobowigzania ze strony Grupy
TIM, Spotki jej przedstawicieli, akcjonariuszy, podmiotéw zaleznych, doradcéw lub przedstawicieli takich osob. Dane statystyczne lub informacje dotyczgce rynku na ktorym dziata
Spotka, Grupa TIM lub spotki nalezgce do Grupy TIM, wykorzystane w niniejszej prezentacji zostaty pozyskane ze zrodet publicznych lub wskazanych w tresci Prezentaciji i nie zostaty
poddane dodatkowej lub niezaleznej weryfikaciji.

Grupa TIM i spotki nalezgce do Grupy TIM, ani czionkowie jej organdw, jej dyrektorzy, czionkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osob
nie sg zobowigzani do przekazywania odbiorcom Prezentacji bgdz do wiadomosci publicznej dodatkowych informacji, jak rowniez aktualizowania jej tresci.

Prezentacja podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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