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Grupa TIM w pigutce:

i

Lider e-commerce B2B w Polsce

Ambitny plan rozwoju bazujgcy na nowej
strategii rozwoju

Rosngce wyniki finansowe i niski poziom
zadtuzenia

Atrakcyjna polityka dywidendowa

Dynamicznie rosngcy gracz
na rynku ustug dla e-commerce

Inwestycje w zakresie rozbudowy powierzchni
3LP skokowo zwigkszajgce skale biznesu

Silna ekspozycja na sektor e-commerce
(infrastruktura wyspecjalizowana w obstudze
logistycznej klientow z tego sektora)

Kontynuacja strategii rozwoju niezaleznie
od zawieszenia IPO

1450 min zi

przychodow ze sprzedazy LTM

167 min zi

EBITDA LTM

110 min zi

zysku netto LTM

115 min zt

wyptaconej dywidendy
w latach 2018-2021

668 min zt

aktywow razem*

IM ¢
Kapitatowa

651000 81 000 m?

zamowieh online powierzchni magazynowej

129 000 5,45 min

sprzedanych unikalnych
indeksow wydanych paczek

57000

unikalnych indeksow
w statej ofercie

52 000

klientow

868

pracownikow

* Dane na dzien bilansowy 31.03.2022 r. 3
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tad korporacyjny ’I M ...

Struktura akcjonariatu TIM SA:

Krzysztof Folta — 23,45% . . W
Krz))jsztof Wieczorkowski — 13,51% TIM SA- Akcjonariusze [ WZA J: d Audytor - Grant Thornton

Nationale Nederlanden — 7,05%
Pozostali — 55,99% 1

Rada Nadzorcza TIM SA
(5 cztonkéw, w tym
2 niezaleznych)

\ 4
I I

Komitet audytu

Zarzqgd TIM SA:
100% akcji 3LP SA Krzysztof Folta — CEO
' Piotr Nosal — CSO

Compliance

Piotr Tokarczuk - CFO

Rada Nadzorcza 3LP SA

(5 cztonkéw)* Komitet audytu

}

Zarzqgd 3LP SA:
Maciej Posadzy — CEO

Damian Krzympiec — COO
Grzegorz Hachot - CSO

*w sktad Rady Nadzorczej wechodzg m.in. cztonkowie Zarzgdu TIM SA 5




O nas

Zarzgd TIM SA:

Krzysztof Folta

Prezes Zarzqdu

Piotr Nosal

Dyrektor handlowy,
cztonek zarzgdu

Kadra zarzqgdzajgca TIM SA

A

Piotr Tokarczuk

Dyrektor finansowy,
cztonek zarzgdu
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Beata Szynol-Karas
Dyrektor Ksiggowosci
Gtowny Ksiegowy

Anna Grabska

Dyrektor Zarzqgdzania
Naleznosciami

Magdalena Pytlarz

Kierownik HR

Barbara

Matkowska-Wiosek
Dyrektor Marketingu

Tomasz Nowowiejski
Dyrektor IT

Piotr Durzynski
Dyrektor Sprzedazy

1IM

Krzysztof Rogalny
Dyrektor Wydziatu
Rozwoju i Technologii

Agnieszka Ktos
Dyrektor Zakupow

tukasz Napiorkowski
Zastepca Dyrektora Sprzedazy

Robert Janik

Kierownik Wydziatu Finansow
i Informaciji Zarzgdczej

Stawomir Wazydragg
Dyrektor ds. Wsparcia Sprzedazy
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Perspektywa rynkowa

IM

Grupa
Kapitatowa

(e)(m)commerce B2B
dtugoterminowym czynnikiem wzrostu

Konsumeryzacja B2B — w perspektywie 5 do 10 lat strony internetowe dedykowane dla uzytkownika B2C i dla uzytkownika B2B bedqg trudne do rozroznienia**

Prognoza obrotow e-commerce B2B

w Europie (w mid USD) Of  Polakéw korzysta z
87 /o internetu*
ch 20‘2\‘7—025 1817
CAG 1506 5 90/ polskich konsumentow deklaruje,
150 1333 O Ze co tydzien kupuje co$ online*
o europejskich firm dziatajgcych w B2B
76 /o spodziewa sie co najmniej stabilnego
wzrostu sprzedazy w 2022+**
2021 2022 2023 2024 2025

o pokolenia Z w USA uzywa telefonow
80 /o komorkowych do sktadania zaméwien
w e-commerce B2B*

2 bln USD

wartos¢ rynku e-commerce B2B w Europie (2025 r.)**
* “Digital 2022. Global overview report.”, we are social, Hootsuite, 2022

** digitalcommerce360.com 8




Perspektywa rynkowa

Rosnqgcy popyt na powierzchnie

magazynowe w Polsce

Prognozowana dynamika wzrostu rynku e-commerce*

33,2%

29,5% 27, 7%

CAGR 2019-2022

Polska w gronie liderow rynku e-commerce w Europie z jednq z najsilniejszych

21,9% prognozowanych dynamik wzrostu

17,2% 17,1% 16,9% 16,5% 16,1% 15 3% 14 8%

° 13.6% 132% 13,0% 124% 120%

,9% 9,8%
52%
M =l m b sl ==K m =M+ B
Zasoby powierzchni magazynowej w Polsce* —
20/7 23,0**

18,6
15,8
1,2 99
9,9 ‘
6,6 7,3 7,7 59

201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

* Euromonitor, Cushman & Wakefield
** Dane na koniec 3Q202I1, prognoza

Grupa
Kapitatowa

IM

Zmiana przyzwyczajen konsumentow wspiera
dynamiczny wzrost e-commerce i szybkg
digitalizacje zakupow biznesowych

12% (do 162 mid PLN w 2026) - szacowany

CAGR wzrostu sprzedazy dobr online w Polsce
w latach 2020-2026

40% (do ok. 637 mid PLN) - szacowana dynamika
wzrostu e-commerce B2B w Polsce w 2021 r. r/r

Rozwdj e-commerce kluczowym czynnikiem
wzrostu popytu na powierzchnie magazynowdq
oraz ustugi logistyczne

Szacunkowy udziat e-commerce przekracza
1/3 catkowitego popytu na powierzchnie
magazynowdg ha polsklm rynku

Pandemia potwierdzitg, ze sprawne procesy
logistyczne sg fundamentem efektywnej
dziatalnoSci w e-commerce


https://www.youtube.com/TIMplMarket
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Dtugoterminowa strategia TIM SA

Podsumowanie strategii 2019-202]

Przychody ze sprzedazy oraz marza EBITDA TIM SA

Jednostkowe
przychody TIM SA
przekraczajq 1 mid

1252
Zatozenie 3LP
Start sklepu
e-commerce 251 798
615 656
a7 535
353

4,5%

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

IM

Cele finansowe
strategii rozwoju
w latach 2019-2021:

Przychody ze
Sprzedazy > 1 mid

Marza EBITDA > 3,6%

11
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Budowanie Magazynowanie | Marketing Sprzedaz Logistyka Obstuga
oferty | obstuga posprzedazowa
| L L | L |
N N N N N
334 dostawcow 81tys. m2 powierzchni 3 000 000 - zasieg stron Najwigkszy dystrybutor 5,45 min przesytek 69% - odsetek reklamacji

— producentéw

215 925 produktow
(unikalnych indekséw
dostepnych w ofercie)

Alternatywne Kanaty
Sprzedazy jako efektywne
kosztowo narzedzie rozwoju
oferty

magazynowej w Centrum
Logistycznym w Siechnicach
oraz w obiektach

w Wojtkowicach

i Krajkowie

Wysoki poziom automatyzacji
procesow logistycznych

Planowane 8 min zt inwestycji
w zrbwnowazony rozwéj -
zdefiniowana strategia ESG

TIM SA w serwisach
spotecznosciowych

TIM — ekspert w dziedzinie
e-commerce B2B

Budowa zaangazowanej
spotecznosci dostawcow
i klientéow

Personalizacja kampanii

marketingowych

Miesiecznie blisko 6 min
rekomendacji produktow
wySwietlonych klientom B2B

artykutdbw elektrotechnicznych
w Polsce

129 000 - liczba sprzedanych
unikalnych indekséw w 202] r.

51800 - liczba klientdw, ktorzy
dokonali zakupu co najmniej
raz w roku

246 947 - liczba aktywnoSci
skierowanych do klientow
wygenerowanych przez
algorytmy w 2021 r.

Codzienna analiza 3 882 400 cen
w procesie automatycznej
personalizacji ceny zakupu

dla wybranej grupy klientow

wydanych przez 3LP
w 2021 r.

Okoto 1290 pojazdéw
roztadowywanych

co miesiqc

w magazynach

Blisko 97% dostaw
zrealizowanych w nastepny
dzien roboczy po ztozeniu
zamowienia w 2021 r.

rozpatrzonych w ciggu
3 dni

Utrzymanie wskaznikow
jakosciowych mimo rosnqgcej
skali biznesu

Szybkie i wygodne zwroty

Dedykowana infolinia

12



Diugoterminowa strategia TIM SA

Centrum
elektrotechniki

TIM.PL ma najszerszq oferte
dostepnqg od reki, w atrakcyjnych
cenach.

75 tys. produktow dostepnych
w 24h - do siedziby, na budowe,
do paczkomatu, na wybrany
termin.

TIM.PL jest platformqg wymiany
specjalistycznej wiedzy, #tqgczy
nas napigcie to najwieksza
spotecznosSC profesjonalistow.

TIM jest miejscem odkrywania

nowych trendow i gtdbwnym
miejscem premier rynkowych.

33

- projektow w ramach filaru

Propozycja wartosci:

W TIM tatwo zamawiasz, krétko czekasz i zawsze dostajesz wszystko, czego potrzebujesz:

Zakupy w TIM
to przyjemnosé

TIM.PL rozpoznaje potrzeby
klientow i podpowiada to, czego
akurat potrzebuja.

Oszczedzamy czas
profesjonalistow i pomagamy
im skupiC sie na tym

CO wazne.

Kazdy z klientow TIM.PL
mMa indywidualne ceny.

56

- projektow w ramach filaru

produkt, pomoc i wiedze”

Filary obecnej strategii rozwoju TIM SA

Zawsze pod rekqg

TIM to inteligentny Asystent:

Utatwia, przypominag,
podpowiada, wyrecza.

Porzgdkuje zamowienia
i rozliczenia, utatwia
kontrolowanie projektow.

Zacheca do sktadania zamowien
Z wyprzedzeniem tak,

aby materiaty dotarty

w odpowiednim momencie.

30

- projektow w ramach filaru

1IM

TIM to team

JesteSmy nieustajqco start-
upem, dziatamy w kulturze

INNOWACHi

Kazdy pracownik ma wptyw
na rozwdj TIM-u

Zawsze gramy zespotowo

JesteSmy odpowiedzialni
spotecznie, angazujemy
sie w zycie lokalnych
spotecznosci.

8

- projektow w ramach filaru




Cele finansowe strategii rozwoju
TIM SA do 2026 r..

> 3 mid zt przychodow
ze sprzedazy TIM SA

> 250 min zt
EBITDA TIM SA

Diugoterminowa strategia TIM SA



Diugoterminowa strategia TIM SA

Kluczowe przewagi konkurencyjne  TIM

Awn | Z?F_] Zaawansowdanie Aplikacja
‘ rar | Platforma TIM.pl . .

technologiczne mobilna
| — 9

\l/ » Automatyzacja -
DosteEnosc - proceséw — Dozstawy
OO towarow w magazynowych 00 w 24H

finansowa biznesu

Spersonalizowana O Silna tatwa
Pe sytuacja skalowalnosé
polityka cenowa O






3LP

Kadra zarzgdzajgca 3LP S.A.

Zarzqgd 3LP S.A.

Bogate doswiadczenie widoczne w nowatorskiej transformacji TIM S.A. z silng wizjq dalszego rozwoju spofki.

Grzegorz Hachot,

Maciej Posadzy,
: Y Cztonek Zarzqgdu 3LP S.A.

Prezes Zarzgdu 3LP S.A.
Program motywacyjny

Od 2000 w Grupie TiM, w 3LP Od 2004 w Grupie TIM, w 3LP dla Zarzgdu 3LP S.A. na lata
odpowiada za strategie rozwoju odpowiada za rozwéj biznesu, 2024-2026, stanowiqcy 4,9%

| caose biznesu. sprzedaz i marketing. kapitatu z 12-miesiecznym lock-
Autor sukcesu transformaciji Ekspert w zarzgdzaniu upem

biznesu 3LP od wewnetrznego logistykq, sprzedazq

dziatu logistyki TIM do jednego i zakupami.

z najdynamiczniejszych
podmiotow oferujgcych
fulfillment dla sektora

e-commerce w Polsce. Akcjonariat: 100% akcji 3LP S.A.

posiada TIM S.A.

Magdalena Czyzkowska,

Damian Krzympiec,
Dyrektor Finansowy 3LP S.A.

Cztonek Zarzqgdu 3LP S.A.

Od 2000 w Grupie TIM, w 3LP

. . Od 2006 Grupie TIM, odpowiada
odpowiada za operacije.

za obszar finansow spotki 3LP.

Doém.liq.dcz.ony manager Ekspert rachunkowosci finansowej
speclallzu1q¢fy sie . i zarzgdczej.

w zarzgdzaniu procesami

logistycznymi.



https://www.youtube.com/TIMplMarket

3LP

Dynamiczny wzrost biznesu w ciggu
niecatych 6 lat

LTM 2H 2017
5 2 IV 2017
min PLN
przychody catkowite
32 oponeo
min PLN
z ustug fulfillmentu
2016
40 4% udziat fulfillmentu
tys. m?*

poza GK TIM

* Catkowita zarzqdzana powierzchnia magazynowa

VIl 2018
X 2017
IKEA
THG i CUBY
Shuttle
System

XI12020

Modernizacja
zatadunkow
o automatyke

.
! L L L M 117

{

11
o J//

LTM 1Q2022

147 minPLN

przychody catkowite

112 min PN

z ustug fulfillmentu

50 y D% ueir

fulfillmentu poza GK TIM

{"‘: """ ——

T

/

2022

>80

tys. m2*

18



3LP

3LP zapewnia klientom mid market -

efektywnoS¢ operacyjnq i kosztowq

Rodzaje firm dziatajgcych w e-commerce korzystajgcych z ustug Fulfillment 3LP skrojony pod mid market - model rozliczen oparty
fulfillmentu 0 wynagrodzenie zmienne dopasowane do specyfiki dziatalnosci klienta
najwigksze firmy e-commerce Fulfillment:
= * Rozliczenie kontraktu
« wtasne zasoby pozwalajgce na wybdr automatyki i zaplanowanie i 'P rzytchociy >q zmienne,
procesow logistycznych — , : °P i" ©ol Oﬁc .
* najczesciej outsourcuje operacje logistyczne we wtasnym "] Wy to r;any c kOp egwqﬂf )
zautomatyzowanym magazynie i Przyjecie f ustaiony zaxres dzidian
. . 7 .. . Magazyn « Kontrakty indeksowane
* nizsza marzowos¢ takiej formy outsourcingu wynajety przez inflaciq
3LP za stat ,
. p . go . . o . kwoié7 zsaangkw. * Dtugoterminowy
mid market - Srednie firmy e-commerce i tradycyjni offline charakter kontraktéw
retailerzy o - trwate relacje
@ skiadowanie biznesowe z klientami
« brak know-how i skali pozwalajgcej na wtasnq automatyke

- wydzielenie proceséw logistycznych do zewnetrznego operatora W @ éé =( Ig
najoptymalniejszym rozwiqzaniem 2 e 5 5:'3» L

. . . go . . Wtasne systemy
klienci firm fulfillmentowych, tj. 3LP zarzqdzania, Kompletacja

organizacji, oraz

automatyka wydanie
mate firmy e-commerce Pozostate ustugi 3LP

Ustugi transportowe

« skala lub specyfika produktu dziatania nie uzasadnia zastosowania [ Swiadczone sq giownie dia TIM i obejmujq zarzqdzanie flotq samochodowq
spedytora, godzinami przyjazdu i odjazdu oraz wypetnieniem aut

automatyki
« logistyka realizowana samodzielnie lub outsourcowana
do podmiotow niezautomatyzowanych

o)

Logistyka do
klienta 3LP

= Magazyny buforowe
% Nieregularne ustugi magazynowania buforowego, utatwiajgce klientom 19

zarzqdzanie zapasami



3-krotne zwiekszenie catkowitej
powierzchni w 2023 r.

Ewolucja powierzchni catkowitej zarzgdzanej przez 3LP S.A.

=/
-

3LP dynamicznie rozwija catkowitq powierzchnig zarzqdzang do ok. 180 tys. m? na koniec 2022 j ok. 240 tys. m? na koniec 2023 — ceny
najmu tych powierzchni magazynéw zakontraktowane

Obecnie 3LP posiada 30 tys. m?2 (~40%) powierzchni zautomatyzowanej - Spétka finalizuje budowe 25 tys. m? magazynu w Siechnicach,
gdzie 15 tys. m? z petng automatykqg Shuttle System)

3LP

-/

-/

—
Spoétka finalizuje negocjacjedotyczqce przedtuzenia dotychcza%wych umow z klientami,
dodatkowo Spoétka prowadzi rozmowy o potencjalnej tgcznej wartosci ok. 100 min PLN przychodé

z tytutu fulfilmentu (ok. 100% obecnych przychodéw z fulfillmentu)

Na koniec 2022 ok. 20 tys. m? stanowi¢ bedzie powierzchnia magazynowa dedykowana

dla Grupy TIM - wspotpraca na warunkach rynkowych

40 tys. m?

2018

50,5 tys.m?

2019

61,2 tys. m?

2020

N4 tys. m?

2021

8],5 tys. m?

el

~72 tys. m?2
Powierzchni zarzgdzanej klienta
(in house)

25 tys. m?

Siechnice — nowa hala
(petna automatyka)

2022-2023

~240 tys. m?

17 tys. m?
Sycow - nowa hala

15 tys. m?
Zgierz - nowa hala

44 tys. m?

Stubice - nowa hala

20



3LP

Strategia rozwoju 3LP nakierowana
na dalszy dynamiczny rozwgj

$_7.  2-krotny w 2022 wzrost catkowitej zarzqdzanej powierzchni magazynowej
200l ' i 3-krotny w 2023

'gé Wzrost zautomatyzowanej powierzchni 1,5-krotnie na przetomie 2022 | 2023
ax

--2'"@'5"’ Akwizycje i nowe sektory
Oferta ustug dla rynku niemieckiego
S g y g
@9 Nowe ustugi z wyzszymi marzami i inwestycje w zielong energie

© Rozpoczecie wspodtpracy in-house i JV jako dodatkowe zrodto powierzchni

=

I@] Zwigkszenie udziatu przychodow z fulfillmentu spoza Grupy TIM do ~60% w 2023




3LP

Dynamiczny rozwdj fulfillmentu w Polsce napedzany I-P
silnym popytem e-commerce i trendami rynkowymi

Polski rynek fulfillmentu
na wczesnym etapie rozwoju

Rozdrobiony rynek ustug fulfillmentu w Polsce: Petny fullfilment (Third Party Logistics) oferowany
przez ok. 10-15 podmiotéw w Polsce (ok. 60

3LP jednq z najwiekszych firm z ustugami
niezaleznego petnego fullfilmentu w Polsce

Third Party Logistics - niezalezny petny fulfillment podmiotow tgcznie)

(kluczowa ustuga)

Firmy oferujqgce fulfilment w Polsce jako kluczowq

Firmy logistyczne ustuge:

Marketplace
(Allegro, Amazon)

Dodatkowa ustuga

Najwieksze firmy e-commercowe posiadajgce

<=\ ftulfillment wykorzystujq go tylko na wtasne potrzeby

—

Wiele Srednich graczy e-commerce nieposiadajgcych
skali pozwalajgcej na witasnq obstuge towardw

3LP,

Perspektywa dalszego
wzrostu fulfillmentu w Polsce

30% polskich firm korzysta z ustug magazynowania,

kompletowania, pakowania dla towaréw (dot. gtownie
najwiekszych firm)* - potencjat do wzrostow

12% cacr sprzedazy débr online w Polsce
w latach 2020-2026

omnipcck

&

=]
o
=

MW

E-COMMERCE FULFILLMENT

LOGISTICS

Gx o Obecne trendy rynkowe dot. fulfillmentu i magazynoéw.

trwajgce zwigkszanie zasobdw magazynowych

Logistics at full potential

nearshoring — lokalizacja produkcji i magazyndw w EU
bezpieczenstwo - przenoszenie magazynow do krajow NATO
« operatorzy logistyczni posiadajqcy zakontraktowana
powierzchnie magazynowa beneficjentami deficytu
@/IMI]’/ podazowego na rynki magazynoéw
- * rosngce zapotrzebowanie na elastycznoS¢ obstugi towardw,
logislyka model performance, magazynowanie buforowe

CONNECTlowsEl}'—']

* Zrédto: Raport GS, Fulfilment w e-commerce, proba 300 firm korzystajgcych z filfillmentu Q2



3LP

Cele strategiczne do 2026 3L

Diugoterminowe cele strategiczne 3LP

@ Osiggniecie 400 tys. m2 powierzchni catkowitej zarzgdzanej (ponad 5-krotny wzrost)

€ Ponad 5-krotnhe zwigkszenie zautomatyzowanej powierzchni w stosunku do stanu
= obecnego (nie wliczajgc obecnej powierzchni dedykowanej TIM)

Wzrost przychodow ponad 3-krotnie

P

23



Wyniki finansowe
| operacyjne



Wyniki finansowe i operacyjne

Dynamiczny wzrost liczby klientow TIM

Liczba klientdw biznesowych . o 2
51 800 i indywidualnych TIM SA, ktérzy Przychody w podziale 282§Ie|‘?)rlrueg;))l klientow 1Q 2022 vs 1Q

dokonali zakupu co najmniej raz
(wzrost o0 53% r/r)

Instalator

Liczba zamowien online ztozonych
6 51 400 na platformie TIM.pl w 202] r. 8.4% Sprzedawea / hurtownik

(wzrost 19% r/r) ’ - P

9,3% Produkcja OEM
36,7% 44,6%

129 OOO Liczba sprzedanych unikalnych m Utrzymanie ruchu /

indekséw w 2021 r. (wzrost 8% r/r) konserwator

B Pozostate

44,9%
37,2%

'|8 102 Liczba kluczowych klientow*
w 2021 r. (wzrost o 25% r/r)
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* Klient realizujgcy sprzedaz wyzszq niz 1,5 tys. zt mies. w ciqgu ostatnich 12 mies.



Wyniki finansowe i operacyjne

TIM S.A. — systematyczna poprawd TIM
wskaznikdbw sprzedazy

Liczba nowych klientow Sprzedaz do nowych klientéw
53,8 min zt /
13,7%
N3 min zt / A
s 7551 9,0% 538
)
6461 6605 : |
5950 41,9
5 381
5028 317
4 716 249
4135
4104 14,4
1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2021 2Q 2021 3Q 2021 4Q 2021 1Q 2022
2020 2021 =»=2022
Istotny wzrost zainteresowania e-commerce. Z kazdym kwartatem roSnie wartoS¢ sprzedazy do nowych klientow.
Utrzymany trend wzrostowy i duza dynamika w zakresie Sprzedaz do nowych klientdw stanowi blisko 14% catkowite;
pozyskiwania nowych uzytkownikdw platformy TIM.pl. sprzedazy zrealizowanej w 1Q 2022 roku.
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TIM S.A. - wzrosty efektywnoSci TIM
segmentu e-commerce

Liczba uzytkownikow i sesiji 54 ,7%

Wyniki finansowe i operacyjne

797 984
808 907

649 775
617 172

liczba uzytkownikow

mIQ2019 mIQ 2020

2 254 252

1Q 2021

2707 387

o
©
o)
=
N

liczba ses;ji

1Q 2022

2 884 671

uzytkownikoéw pochodzi
z ruchu organicznego (SEO)

33,5%

stanowi udziat uzytkownikow
z kanatu Ads

30,3%

udziat przychodéw z kanatu SEO
w catosci przychodéw online
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Wyniki finansowe i operacyjne

Wybrane wyniki finansowe Grupy TiM TIM

TIM

Dane skonsolidowane LTM: Dane jednostkowe LTM:

Przychody
ze sprzedazy:.

EBITDA:

Zysk netto:

Aktywa razem*:

.
Grupa '
Kapitatowa

1450 min z} Przychody 1387 min zt
ze sprzedazy:.

167 min zt EBITDA: 132 min zt
110 min zt Zysk netto: 101 min zt
668 min zt Aktywa razem*. = 586 min z}

Grupa
Kapitatowa

3LP,

Dane jednostkowe LTM:

Przychody

. 147 min zi
ze sprzedazy:.
EBITDA: 35 min zt
Zysk netto: 8 min zt

Aktywa razem*. 166 min zi

* Dane na dzien bilansowy 31.03.2022 r.
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Wyniki finansowe i operacyjne

Grupa TIM - dynamiczny wzrost
przychodow ze sprzedazy

Przychody ze sprzedazy (min zt)

410,0

274,4

240,1

1Q 2020 1Q 2021 1Q 2022

Po 5 miesigcach 2022 r. (ostatnie raportowane dane) TIM SA
osiggnat ponad 623 min zt przychoddow (+34,1% rdr.).

Grupa
Kapitatowa

Przychody w latach 2015-2021 (min zt)

1314,3
A9
oW
o 976,4
C
ox©
QQQ\ 890,0
H° 830,3
719,2
666,2
575,9
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Ponad dwukrotny wzrost obrotow w latach 2015-2021
potwierdza ambicje rozwojowe Grupy
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Wyniki finansowe i operacyjne

y y y .
Sytuacja finansowa pozwalajgca 1 M o
Kapitatowa
o t o P
Przeptywy pieniezne Zadtuzenie finansowe (w min zt)
i diug netto [ EBITDA LTM (pkt)
38 644 M1 1082 1077
98,6
92,1 91,4
89,6 '
82,8 83,7
37176
-ne7 [
-7 085
9720
Srodki Przeplywy Przeplywy Przeplywy Srodki 1Q 2020 2Q 2020 3Q 2020 4Q 2020 1Q 2021 2Q 2021 3Q 2021 4Q 2021 1Q 2022
pieniezne z dziat. z dziat. z dziat. pieniezne
31.12.2021 operacyjnej inwestycyjnej finansowej 31.03.2022
Zadtuzenie finansowe -=-Dtug netto / EBITDA
W 1Q 2022 r. Grupa Kapitatowa TIM wygenerowata znaczqce ilosci gotéwki, co wraz ze spadkiem wskaznika dtug netto / EBITDA 30

pozwala na realizacje celdw biznesowych.



Wyniki finansowe i operacyjne

Grupa
Kapitatowa

IM

Wyptaty dywidend w latach
2005-2021 (min zt)

48,80
152 mlin zt Wypfacone
od 2005 roku
26,60
22,20 15 min zt Wyptacone
17,80 za lata 2018-2021
12,00 13,30
5,10 3,50 270
2005 2009 2010 2011 2012 2018 2019 2020 202]

W ramach rekomendaciji Zarzgdu Spotki, po decyzji WZA TIM wyptaci dodatkowo 1,20 zt dywidendy na akcje (26,6 min zt).
tgcznie wyptacona przez TIM dywidenda za 2021 rok osiggnie 2,40 zt na akcje (tgcznie 53,3 min zt)*.

Dzieh dywidendy zostat zarekomendowany na 27 lipca 2022 r., a dzieh wyptaty - na 11 sierpnia 2022 .

*z uwzglednieniem wyptaconej w grudniu 2021 r. zaliczki na poczet przysztej przewidywanej dywidendy w wysoko$ci 1,20 zt na ak cje 31
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Grupa
Kapitatowa

Podsumowanie inwestycyjne

..
' Grupa
Kapitatowa

Unikalny model
bizhnesowy

Lider ustug logistyki
dla e-commerce

Dynamiczny rozwoj

Stabilna sytuacja

" Polityka dywidendowa
inansowa

TIM SA oraz 3LP SA

Rosnqgcy udziat rynkowy Bardzo dobre wyniki
w branzy elektrotechnicznej finansowe

Regularnie wyptacana
dywidenda od 2017 r.

Lider branzy
e-commerce B2B

Efektywne kosztowo
i operacyjnie ustugi fulfillmentu

Podsumowanie inwestycyjne

Ponad 115 min zt
dywidendy od 2018 r.

Dwucyfrowe tempo wzrostu Mocny cash flow

skali dziatalnosci

Najszersza oferta produktowa = Nowoczesna automatyka

' ' - Niskie zadiuzenie Zautomat)_/zowang . Wyspkle wskazniki jakosci
Atrakcyjna strategia rozwoju 24 zt na akcje za 2021 r. zarzqdzanie relacjami realizowanych ustug
TIM i 3LP Z klientami
Pozytywne perspektywy Istotny udziat i czotowa Ponad 80 tys. m? zarzqdzanej

rynku e-commerce
i logistyki kontraktowej

pozycja u wiekszosci
dostawcow

nowoczesnej pow. magazyn.

Wzrost do 240 tys. m?do 2023 r.
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Zastrzezenia prawne

Zapoznanie sig z tresciq niniejszej Prezentacii i (,Prezentacja”) lub udziat w spotkaniu, na ktérym Prezentacja jest przedstawiana lub omawiana uznaje sie za akceptacje tresci
ponizszego zastrzezenia prawnego.

Prezentacja zostata przygotowana przez TIM S.A. z siedzibg we Wroctawiu (,TIM" lub "Spotka”) wytgeznie w celach informacyjnych. Ani Prezentacja, ani jakakolwiek kopia Prezentacii
nie moze by¢ powielana, rozpowszechniana ani przekazywana, bezposrednio lub posrednio, jakiejkolwiek osobie w jakimkolwiek celu bez pisemnej zgody Spofki.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi rekomendacii inwestycyjnej bgdz informacji rekomendujgcej lub sugerujgcej strategie inwestycyjng. Niniejsza Prezentacja nie zawierd
kompletnej ani catoSciowej analizy finansowej lub handlowej TIM ani Grupy Kapitatowej TIM (,Grupa TIM"), jak rowniez nie przedstawia jej pozycji i perspektyw w kompletny ani
catosciowy sposob. Spotka przygotowata Prezentacie, z nalezytg, starannosciq, jednak moze ona zawieraC pewne niescistosci lub uogdinienia. Dlatego zaleca sig, aby kazda
osoba zamierzajgca podjqgé decyzje inwestycyjna, odnosnie jakichkolwiek papieréw wartosciowych wyemitowanych przez Spotke lub jej spotki zalezne opierata sig na
informacjach ujownionych w raportach Spofki, sporzgdzonych zgodnie z obowiqzujgcymi przepisami prawa.

Prezentacja zostata sporzqdzona wytgcznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna bqgdz sprzedazy ani zaproszenia do sktadania oferty kupna lub sprzedazy
jakichkolwiek papieréw wartosciowych bqdz instrumentdw lub uczestnictwa w jakimkolwiek przedsiewzieciu handlowym.

Prezentacja oraz zawarte na niej obiekty graficzne, informacje, dane oraz ich opisy mogqg zawiera¢ stwierdzenia dotyczqgce przysztosci. Jednakze, takie stwierdzenia nie mogqg by
odbierane jako zapewnienie czy projekcje co do oczekiwanych przysztych wynikow Grupy TIM lub spdtek Grupy TIM. Prezentacja nie moze by¢ rozumiana jako prognoza przysztych
wynikow TIM i Grupy TIM.

Nalezy zauwazy¢, ze tego rodzaju stwierdzenia, w tym stwierdzenia dotyczqce oczekiwan co do przysztych wynikow finansowych, nie stanowig, gwaranciji czy zapewnienia, ze takie
zostangq, osiggnigete w przysztosci. Informacje przekazywane przez przedstawicieli Spotki sq oparte na biezgcych oczekiwaniach lub poglgdach przedstawicieli Spotki i sq, zalezne
od szeregu czynnikow, ktore mogq powodowac, ze faktyczne wyniki osiggniete przez Spotke bedg, w sposob istotny rézni¢ sie, od wynikdow opisanych w tym dokumencie. Wiele
sposrod tych czynnikow pozostaje poza wiedza, Swiadomosciq iflub kontrola, Spoétki czy mozliwosciq ich przewidzenia przez Spotke.

TIM, spd&tki nalezgce do Grupy TIM, ani cztonkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich 0séb nie ponoszg zadne;
odpowiedzialnoSci z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego z wykorzystania Prezentacji. Ponadto zadne informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig, zobowigzania ze strony
Grupy TIM, Spotki jej przedstawicieli, akcjonariuszy, podmiotow zaleznych, doradcow lub przedstawicieli takich osob. Dane statystyczne lub informacje dotyczgce rynku na ktorym
dziata Spotka, Grupa TIM lub spdtki nalezqgce do Grupy TIM, wykorzystane w niniejszej prezentacji zostaty pozyskane ze zrodet publicznych lub wskazanych w treSci Prezentaciji i nie
zostaty poddane dodatkowej lub niezaleznej weryfikacii.

Grupa TIM i spotki nalezqce do Grupy TIM, ani czionkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osob
nie sqQ zobowigzani do przekazywania odbiorcom Prezentaciji bgdz do wiadomosci publicznej dodatkowych informacii, jak rowniez aktualizowania jej tresci.

Prezentacja podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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